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 يدهچك
و ناشران زيادي در سراسـر دنيـا هاي گويا در صنعت نشر داراي جايگاه ويژهبكتاهدف: اي هستند

و معيارهاي مختلفي اقدام به توليد آنها مي و معرفـي مهمتـرين با روش نمايند. هـدف ايـن پـژوهش شـناخت
و ارزيابي كتاب  هاي گويا از ديدگاه توليدكنندگان است. معيارهاي توليد

هـاي گويـا به تحليل محتواي كيفي مصاحبه هفت نفر از توليدكنندگان كتابدر اين پژوهش روش:
و نيمه ساختاريافته قرار  و مورد مصاحبة عميق در شهر تهران پرداخته شده است كه به شكل هدفمند انتخاب

و طبقه فتند. پس از تحليل دادهرگ و در چند مرحله مورد بازبيني بررسي نـديب ها، كدهاي اوليه استخراج شد
و  و در نهايت چهار مقوله اصلي  مقوله فرعي به دست آمد.21قرار گرفت

و ارزيابي كتاب يافتهها: يافته هاي هاي اين مطالعه مؤيد اين مطلب است كه مهمترين معيارهاي توليد
مي،گويا از ديدگاه توليدكنندگان در چهار مقوله اصلي محتوا و ساير قرار در ارائه، فني، مجمـوع گيرند كه

افـزار، مقولة فرعي مخاطب، انگيزة استفاده، معيار انتخاب، موضوع، حق مؤلف، ويـرايش، سـخت21داراي 
و نرم و كيفيـت فايـل صـوتي، قالـب انتشـار، توزيـع، روايـت، موسـيقي، تقطيـع افزار، نيروي انساني، ويژگي
و مشكلات توليد هستند. گذاري، جستجوپذيري، ارائة اطلاعات كتابشناختي، مزيت، كاستي، علل نام  رواج،

و ارزيابي كتـاب اصالت/ارزش: هـاي گويـا را از ديـدگاه اين تحقيق براي اولين بار معيارهاي توليد
كنندگان مصاديقي از اين معيارها را عرضه نمودند كه توجه به آنهـا توليدكنندگان مشخص نمود. مشاركت

مي در توليد كتاب ك هاي گويا  يفيت توليدات شود.تواند موجب افزايش
.كتاب گويا، معيار توليد، معيار ارزيابي، توليدكنندة كتاب گويا، تحليل محتواي كيفيكليدواژه:

Research on Information Science and Public Libraries
The Quarterly Journal of Iran Public Libraries Foundation پژوهشي-علمي فصلنامة  
Vol. 21, No.2, Successive No.81   Summer 2015  1394 تابستان،81يپياپ،2 شمارة،21 دورة 
Pp. 235-257     257-235صص 
Indexed in ISC, SID & MagIran             MagIran و SID ,ISC درشدهنمايه
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 مقدمه

و نشرازاي عمده بخش امروزه و،نشـر الكترونيـك كتـاب الكترونيـك، متوجـه بازار چاپ

كتـابةبايـد در ارائ ـكـه اين امـر ريشـه در ايـن اعتقـاد دارد كتاب است.ةهاي جديد عرض شيوه

و خلاقانه را بـه كـار بسـت چـرا كـه شيوه و) 1388( بـه اعتقـاد واقفـي هاي جديد بـا ورود رايانـه

هـاي اينترنت چنانچه اين مهم مورد توجـه قـرار نگيـرد باعـث عقـب مانـدن كتـاب از درخواسـت 

و مصـاديق فـن متنوع انسان معاصر آوري تمايـل داشـته،، كه همـواره بـه اسـتفاده از انـواع ابزارهـا

هـاي شـاهد حضـور كتـاب در عرصـه،سـنتي نشـر عرصـة به همين دليل است كه به جـز شود. مي

و متنوع الكترونيك هستيم كه يكي از آنها قالب كتاب گويا است. كتاب گويـا  يكـي از1مختلف

 نوين است.ةهاي رواج مطالعه به شيو بازنمود

طـولاني اسـت كـه بـراي مـدتيرا) الكترونيكي كتاب( چاپي هاي كتاب الكترونيكي معادل

مي در و اطراف خود اَ حالدر بينيم در بـين كـاربران هـر روز محبوبيـتاي چندرسـانه سنادحاضر

مي بيشتري و يـا صـوتي ايـن كتـاب كنند. نوع كسب  طـور بـه هـا نيـز بـالطبع گفتاري يا شنيداري،

ينـوع عنـوان بـه گويـا هـاي كتـابيدتول پيش، سال چندتا. است محبوبيت كسب حالدر مداوم

به خدمت و علاقـ امـروزه اما اختلال خواندن بود، افراد داراي حمايتي تنها منحصر ةنـوعي توجـه

(كتاب گويا) ديدهبراي رشد حال تجاري در (انگلنمي اين محصول .)2،2008شود

ا ايم گويا مواجه بودههاي محبوبيت رو به رشد كتاببا گذشته هاي دهه ن معناسـتابـدينو

و سياست تواننـد چشـم خـود را بـر روي گذاران امر خواندن ديگر نمي كه منتقدان ادبي، محققان

(روبري و اين تأثيرات را ناديده بگيرند در كتـاب موفقيـت).3،2008اين پديده ببندند هـاي گويـا

ورا جذب مخاطب، ناشران در كتاب فروش براي توليد  عنـوان بـه(فمختلـ هـاي مكان هاي گويا

فــروش ســايتوبو موســيقي هــاي فروشــگاه فروشــي، روزنامــه هــاي دكــه فروشــي، كتــاب مثــال،

(فوريني تشويق كرده مختلف هاي قالبدرو) موسيقي ).4،2008است

 وجـود گويـا هـاي كتـاب توليـد بـراي بسـياري تخصصـي مراكـز،جهان اكثر كشورهاي در

 ايـن پررونقي بـراي بازاركه اند دريافته تجاري هاي گروهازاي فزاينده تعداد حاضر حالدر. دارد

و وجود محصول و خـود مـي فراغـت آرامي به سمت استفاده از آن در اوقاتبه مردم دارد  رونـد

1. Audiobook               2. Engelen              3. Rubery                4. Furini 
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از برخــي. متــداول شــده اســتآنهـا خوانــدن جــاي در ايـن اوقــات بــه هــا كتــاب دادن بــه گـوش

در كنندمي ادعاها شركت  خـود فهرسـتدر گويـا قالـبدر عنـوانرهـا هـزاده حاضـر حـال كه

 اخيـراً آنهـاازو برخـي در ارتبـاط هسـتند، سنتي ناشرانبا كه برخي تجاري، گروه چندين. دارند

.)2008(انگلن، اند در اين زمينه مشغول فعاليت هستند ظهور كرده

در مشاور،1هورنر داميان،2006 سال در نگاشـته2بـراي بوكسـلر نقطه نظـري كـه بازاريابي،

 كتـاب بـهرا خـود گويـا منـابع كتـاب جايبه اشتباهبه ناشران آياكه بود اين سؤال را مطرح كرد

و داده اختصاص الكترونيك به اند، اشـتباه‘4بـوك-اي’نسـبت بـه‘3بـوك-اي’ آيا توجه بيشتر

هم«:است پيماةآيا نـوعي الكترونيـك بـا كتـاب بـا در رابطـه كـس هسـتيم؟ هـر اشـتباه راه در

در وسواس برخورد مي در كتـاب انبـوه بـازارةآينـدكه حالي كند،  ديگـر جـايي بـه طـور كامـل

 هـا سـال سراسـر ايـندر كـه بـود خواهـد چيزية دوبار تولد آوريفن تأثير ترين است. آيا بزرگ

.)2008(روبري،»شدن است فراگير كتاب گويا كه به آرامي در حال:است وجود داشته

و ويژگياين قالب انت هـاي غيـر هاي متنوعي دارد، مانند امكان مطالعه در زمـان شاراتي مزايا

، زمـان انتظـار در روي پيـاده، درون شـهريو هـايي ماننـد سـفرهاي بـين شـهري موقعيت(كارآمد 

و كارهـايو ادارات، هنگـام انجـام هـا هاي طـولاني بانـك صف ) ديگـر مـوارد بسـياري روزمـره

(هارتــادو 6،2008اي.اي. پــي.؛5،2007(پيتــرز )، كمــك بــه درك صــحيح اصــطلاحات زبــاني

ــدرز ــرز،،)، امكــان دسترســي ســريع7،2010ملون (پيت و ســيماي؛2007ســهولت جابجــايي صــدا

در قابليتو)، 1388جمهوري اسلامي ايران،  و مكان زماناستفاده كـه موجـب،گونـاگون هاي ها

رود، بتوانـد جـاي هاي چاپي نمـي از طريق محمل هايي كه حتي تصور مطالعه اين شده تا در زمان

و امكان مطالعه را فراهم نمايد. خالي ساير قالب  هاي كتاب را پر كند

خط مراكز توليد كتاب و روش خود هاي گويا در ايران، با توجه به كـه غالبـاً بـا هـم-مشي

د پردازنـد كـه موجـب مـي هـا مـي به توليد اين كتـاب-اند متفاوت ر مواجهـه بـا ايـن شـود كـاربر

و ميـزان اي برخورد كند. ها با معيارهاي چندگانه كتاب با وجود آشنايي كاربران بـا ايـن محصـول

و مـدوني  و ارزيـابي مشـخص رو به افزايش استفاده از آن، توليدكنندگان داراي معيارهاي توليـد

و از روش مي نيستند و معيارهاي مختلفي براي توليد كتاب گويا استفاده كنند كه ممكـن اسـت ها

 
1. Damian Horner 2. Bookseller  3. e-book   4. a-book  
5. Peters 6. Audiobook Publisher’s Association (APA)  7. Hurtado Meléndrez 
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و و نياز كاربر نزديك نباشد. با اين كـه در خـارج از ايـران نيـز الگـوي يكپارچـه چندان به سليقه

هـاي هـاي گويـا وجـود نـدارد امـا توليدكننـدگان داراي دسـتورنامه استانداردي براي توليد كتاب

و توليد كتاب و مدوني براي ارزيابي كـ مشخص و هـم سـاير هاي گويا هستند كه هم بـراي اربران

( توانـد توليدكنندگان مي انجمـن، 1،2008انجمـن خـدمات كتابخانـه نوجوانـان مفيـد واقـع شـود

از توليدكننـدگان كتـاب اكثـر تـا). متأسـفانه، بي2خدمات كتابخانه كودكان هـاي گويـا در ايـران

و هـاي گويـا توسـط سـ مـدون توليـد كتـابةاند. تنهـا دسـتنام بهره چنين منابعي نيز بي ازمان صـدا

و سـيماي سيماي جمهوري اسلامي ايـران در  (صـدا قالـب دو سـند سـازماني تـدوين شـده اسـت

و ســيماي جمهــوري اســلامي ايــران 1،1388جمهــوري اســلامي ايــران  ). وجــود 2،1388، صــدا

و بـي نشر كتابةنداشتن چنين معيارهايي خود موجب بيگانگي ناشران با پديد نصـيب هـاي گويـا

مي تجربيات موجودماندن از  مي در اين حوزه و حتي تواند سبب غفلت آنـان از پـرداختن بـه شود

 اين ماده انتشاراتي باشد.

و ارزيابي كتـاب هـاي گويـا اين پژوهش به اين منظور انجام پذيرفته است تا معيارهاي توليد

و سنجش قرار دهد.  را از ديد توليدكنندگان مورد شناسايي

و ارائهمعرفي برخي توليدكن  گويا هاي دهندگان خدمات كتاب ندگان

و عرضةدر حال حاضر مؤسسات بسياري در سطح جهان مشغول ارائ كتـاب گويـاةخدمات

خـود،ايـن محصـولةبه كاربران اين محصول هسـتند. بعضـي از ايـن مؤسسـات عـلاوه بـر عرض ـ

گ كتـابةتوليدكننده نيز هستند در حالي كه برخـي ديگـر تنهـا بـه عرض ـ ويـاي توليـد شـده هـاي

هـاي گويـا فعال در زمينه توليد كتابةعمدةمؤسس5پردازند. در ادامه به معرفي توسط ناشران مي

و6، پلـي اوي5، نـت لايبريـري4، اوردرايـو3اند از: آديبـل خواهيم پرداخت. اين مؤسسات عبارت ،

.7تامبل تاكينگ بوكز

 آديبل

در ادعا مي8آديبل سايت وب و اطلاعـات واعانـةارائـ كند كه  بـر گفتـاري منـابع سـرگرمي

1. Young Adult Library Services Association  2. Association for Library Service to Children  
3. Audible                      4. OverDrive 5. NetLibrary                    6. Playaway               
7. TumbleTalkingBooks 8. www. audible. com 
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 راديـويي هـاي برنامه ديجيتال، گوياي هاي اينترنت پيشرو است. آديبل اقدام به فروش كتاب روي

مي روزنامهو مجلات صوتي هاي نسخهو تلويزيوني،و  تـاكنون آديبـل يـك 2008سالاز. كند ها

 دانلـود آنلايـن تجـاري بـازاردر ريبـاًتق شـركت ايـن.)2008(پال، است آمازوناز تابعه شركت

و نيـز توليـد كتـاب هاي كتاب و گوياي ديجيتال هـاي گويـاي بـا كيفيـت توسـط راويـان مشـهور

.است برخوردار از انحصار شناخته شده

در خـود محصـولات ارائه براي اپل با شركت انحصاري قرارداديك،2003 سال آديبل در

از، آديبـل 2005در سـال. كـرد منعقـد1آي تيـونز موسيقي فروشگاه خـدماتي را ارائـه كـرد كـه

را كتاب توان طريق آن مي و هـاي هوشـمند گوشي مانند هايي دستگاهبه به طور مستقيم هاي گويا

 هـاي دسـتگاه انتقـال آن بـهو سـپس به رايانـه كتاب به دانلود نياز منتقل كرد، بدون2يا پي دي اي

(آديبل دات كام  ). 3،2014ديگر

 جيبـي،ةرايانـ صـوتي، هـاي كننـده پخـشاز مـدل 500از بـيش آديبـل بـا صـوتي هاي فايل

 تلفـن هـاي دسـتگاهو ندرويـد،اَ پـل،اَدپـآي پـل،اَ ديگر مانند آيفون هاي رسانهو همراه هاي تلفن

.است سازگار ويندوز

 وينـدوز نز،تيـوآياز اسـتفاده بـا( شخصـيةرايانـ روي بـر توانميرا عناوين اين،بر علاوه

مي. كرد اجرا)4آديبل منيجرياو پلير، مديا از توان همچنين و آي تيـونز با اسـتفاده  آديبـل منيجـر

.كرد ضبط ديسك فشرده را به روي عناوين5افزار نرو نرم هاي نسخه برخيوپلاَ

مي،اولةدرجدرآديبل مشتريان صـوتي مـورد نظـر توانند محتـواي افراد حقيقي هستند كه

و يـا اجـاره كننـد، خ ـ و هـا كتابخانـه بـه امـا چنـد سـالي اسـت كـه ود را از ايـن طريـق خريـداري

با هاي سازمان مي كتابخانه مرتبط .كند ها نيز خدمات ارائه

رينت لايبر

دهدر نت لايبريري الكترونيكـي ظهـور هـاي كتـاب شـركت يـك عنـوان بـه 1990ةاواخر

 انـدازي را راه ديجيتال قابل دانلـود كتاب گوياي دماتخ نت لايبريري،2005 سال اوايلدر. كرد

اُ. سـي. ال. سـي. اين شركت يكي از بخش 2010تا قبل از سال. كرد بـود امـا در ايـن سـال6هـاي

 
1. iTunes 2. Personal Digital Assistant 3. audible.com  
4. Audible Manager 5. Nero 6. Online Computer Library Center 
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ا طي توافقنامه و انتشـارات اُ. سي. ال. سـي. و حقـوق نـت امضـا شـد دارايـي1بسـكو اي كه بين هـا

ا لايبريري (خـدمات اطـلاع بسكو فروختـه ش ـبه انتشارات اد در2009بسـكو، رسـاني  ايـن طـول ).

.است بوده محتواي نت لايبريريةعمد منبع هاي گويا كتابها سال

اوي  پلي

اوي شـمالي، آمريكاي هاي كتابخانه بازاردر كتاب گويا محتواي عمدة كنندگان تأمين از 2پلـي

اوي مشابه مدل. است و فروش پلي و انتشـ مدل توزيع : كاغـذ ناشـران اسـت روي بـر ار محتـوا توليـد

اوي كتاب. كامل يك بسته فروشو يك قالببه محتوا تزريق  خـود گويـاي هـاي به اين معنا كه پلي

ومي فرض ارائه پيشدر را .)2007(پيترز، را دارد حمل خود قابل پخش هاي دستگاه كند

 ردرايووِاُ

 عنـاوينو موسـيقي، گويـا، هـاي كتـاب،الكترونيكـي هـاي كتـابةكننـد توزيـع،3ردرايووِاُ

 فروشـان خـردهو مـدارس، هـا، كتابخانـه ناشـران، براي دانلود خدمات شركت اين. است ويدئويي

ــووِاُ. كنــد مــي فــراهم ــالوگ هــاي رســانه ابتــدادرو شــد، تأســيس 1986 ســالدر ردراي ــه آن  را ب

سي تعاملي هاي ديسك مانند ديجيتال هاي فرمت  سـپس بـا تبـديل شـدن. كـرد تبديل ها4رامديو

يك اينترنت را بـه خـود خـدمات نيـز ردرايـووِاُ ديجيتـال، هـاي رسـانه توزيع اعتماد قابل شكل به

(اُ منتقل آنلاين محمل بيوِكرد .تا) ردرايو،

ازو به كـار كـرد آغاز الكترونيكي هاي كتاب شركتيك عنوانبه نيز در ابتدا اين شركت

 سـال نـوامبردر. را به مجموعه خود اضافه كـرده اسـتها رسانهو محتوااز ديگري انواع زمانآن

 ردرايـووِاُ فروشـگاه.انـدازي كـرد را راه خـود ديجيتـال قابـل دانلـود كتاب گويا سرويس،2004

 شـامل شـركت ايـن جهـاني شـبكه. اسـت ناشـر 1000از بيشاز عنوان ميليونيكاز بيش شامل

.درسه استم 1000و كتابخانه 19000از بيش

5تامبل تاكينگ بوكز

تامبـل تاكينـگ بـوكز. دهـد مـي را ارائـه ديجيتـال كتـاب گويـا نوع خدمات تامبل بوكز دو

 
1. EBSCO             2. http://www.playaway.com/              
3. http://www.overdrive.com/        4. CD-ROM                                      5. Tumble Talking Books 
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 تنظيم مدارسو عمومي هاي كتابخانه براي اول درجةدركه است1مداروب كتاب گوياي خدمات

وب كتاب مجموعه اين. شده را گوياي  تعـدادي حـاوي امـات،اسـ انگليسي زبانبهبيشتركه مدار

به زبانبه كتاب .كنـد ارائـه مـي آوري فلـش شنونده با اسـتفاده از فـن/خواننده اسپانيايي نيز هست،

مي است كه كتاب2تامبل ريد الانگز،مجموعه دوم كه هايي را شامل  همراهرا شده نوشته متن شود

مي هاي فايل با از آياكه بگيرد ميمتص تواندمي شنونده/ خواننده. دهند صوتي ارائه  متن نوشته فقط

در اين كتاب.دوهر يا تركيب صوتي، فقط از فايل استفاده كند، يا  انگليسـي كـه هـايي كتابخانه ها

.)2007(پيترز، هستند آنهاست، داراي محبوبيت دوم جامعه كاربر زبان

 ساير مؤسسات

ســايتوب هــاهد همچنــينو تــر كوچــك مؤسســات بســياري مؤسســه، پــنج ايــن بــر عــلاوه

 هـا مجموعـه ايـندر موجـود عنـاويناز بسـياري. دارد وجـود هاي گويـا رايگان كتاب دهندة ارائه

درتر هاي آثار قديمي نسخه .قرار دارند3عمومي مالكيت هستند كه اكنون

4ليبريوكس

در كتاب توزيع براي آزمايشي يك طرح عنوان به5سايت ليبريوكس وب  هـاي گويـايي كـه

از محتـواي . اكثريـت عمومي قرار دارند آغاز بـه كـار كـردةمالكيت حوزدرضرحا حال سـايت

اسـت دريافـت شـده هاي الكترونيك رايگان ترين مجموعه از كتاب بزرگكه گوتنبرگ،ةپروژ

.)2008(روبري، است 

قبلـيةخواننـدگان آمـاتور بـدون تجربـةهاي داوطلبانـ اين سايت به طور كامل بر مشاركت

 تـا،2006 نـوامبر مـاه اوايلاز ليبريوكس. بنا شده استعمومي سخنراني، يا صدا ري، ضبطبازيگ

مي حال به دو برخـي ديگـركه حاليدر هستند، انفرادي هاي ها تلاش ضبطاز برخي. كند فعاليت

.اند گروهي روايت شدهياو نفره

را وظــايف داوطلبـان در جهــت همكـاري بــا ليبريـوكس راويــان. دهنــد مـي انجــام مختلفـي

ــب ــاي فصــل داوطل ــاب، ه ــعر، كت ــاو ش ــاي ي ــي كاره ــاه را م ــد كوت ــه. خوانن ــا وظيف ــي ب گروه

 
1. Streaming 2. Tumble Read- a longs 3. Public Domain 
4. Librivox 5. www.librivox.org 
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اي بـه عنـوان عـده. كننـد تكميل كتاب فعاليت مـي جهت راويان سازماندهي براي كننده هماهنگ

. كننـد پـروژه كمـك مـي يـك كتـاب بـراي تكميـل كننـدگان هماهنگو راويانبه مدير انجمن

 ناميـده ابـرداده كننـده كننـد هماهنـگ ليبريـوكس را تكميـل مـي فروشگاهه كارهايك داوطلباني

مي فايل2و آي بيبليو1اينترنت آرشيو. شوند مي .)2007(پيترز، كنند هاي ليبريوكس را ميزباني

3پاديوبوكز

را كتاب پاديوبوكز  مجموعـه. دهـد مـي رايگان ارائـه پادكست در قالب هاي گوياي سريالي

كه كتابازآن جامع  پـاديوبوكز. اسـت شـده تشكيل اند شده اهدا نويسندگان توسط هاي گويايي

كننـد هايي كه به طـور رايگـان دريافـت مـي كتاب ازاءدر مالي هاي كمك اهداءبهرا شنوندگان

ميو نمايد،مي تشويق كه تعهد  بـا كنـد ناخالصي را كه دريافت مـي مالي هاي كمكاز نيمي كند

زمـان معـين يـكدر فصـل بـه فصـل هاي گويا به صـورت كتاب اين.گذارد اشتراك نويسنده به

را فراواني تواندمي شنوندههر اما شوند، عرضه مي يـك فصـل روز، هـردر فصليكاز دريافت

و در زمان همينبهو هفته، در  كـه انـد ابـراز كـرده مردماز بسياري. كند تعيين هاي دلخواه ترتيب

مجبـور سازد زيرا آنهـا هرگـزميتر آسان خواندن را براي آنها بسيار ديوبوكزپا تحويل روش اين

و با اين نوع دريافت كتـاب داشته خاطر نيستند مقدار پيشرفت مطالعه كتاب را به هـا عـادت باشند

(پاديوبوكر، بي .تا) به مطالعه منظم پيدا خواهند كرد

در كتابةپروژ 4گوتنبرگ پروژه هاي گويا

ةمجموعـ يـك داراي همچنين الكترونيكي است، هاي كتاب به نوعي پدر وتنبرگ،گةپروژ

گويـا كـه توسـط هـاي مجموعه شامل كتـاب اين. هاي گويا است كتابازاي فزاينده اما كوچك

و همچنين انسان روايت شده افزارهـاي كـامپيوتري توليـد هـاي گويـايي كـه توسـط نـرم كتاب اند

 انگليسـي زبـان بيشـتر آنهـا بـه. قرار دارنـد عمومي مالكيتةحوزدررآثا اينةهم. است،اند شده

به اما هستند، (پـروژ در آن يافـت مـي ديگـر غيـر از انگليسـي نيـز هـاي زبان تعدادي كتاب ةشـود

.)2007گوتنبرگ،

1. www. archive. org/index. Php             2. www. ibiblio. org              3. www. podiobooks. com 
4. http://www. gutenberg. org/wiki/Gutenberg:The_Audio_Books_Project 
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1اسكندريه گفتاريةپروژ

تيل ويكلي اسكندريه گفتاريةپروژ و مشـروح هـاي گويـاي كتـابكه است2وابسته به تل

(كتابـدار تغييريافتـه مـي را فـراهم3بدون مسائل مربوط به مديريت حقوق ديجيتال ). 4،2005كنـد

 گفتـاريةپـروژ« شود:مي اعلام ترتيب اينبه بيان شده،آن سايتوبدركه پروژه، ايناز هدف

و گفتاراز رايگانةكتابخانيك اسكندريه دركـ آثـار كلاسـيك جهـان شـامل شده، ضبط كلام ه

هـاي كتـاب. كنـد ايجـاد مـي)داراي مجـوز( مـدرن آثـارو عمومي قرار دارند هاي حوزه مالكيت

»قـرار دارنـد دسـترسدر رايگـان مجـدد توزيعو دانلودو براي هستند گويا در قالب ام. پي. تري

تيل ويكلي،  تـوان كـاملاً مـيرا سـايت ايـندر هـاي گويـاي موجـود كتاباز ). برخي2007(تل

.دلاري هزينه پرداخت كرد چند بايدآنهااز براي برخي اما كرد، دريافت ايگانر

5تيفلوليبروس

ام. قالـبدر(هاي گويـا كتابو الكترونيك هاي كتاب جامعي شاملةمجموع تيفلوليبروس

 تيفلـوليبروس امـا شـوند، ارائـه مـي اسـپانيايي زبـان بـه آثـاراز بسـياري. در اختيـار دارد)پي. تري

 ايتاليـايي، پرتغـالي، ماننـد ها، زبان سايرو انگليسي به زبان محتواي گويااز كوچكي هاي وعهمجم

 وب سـايت. اسـت شـده طراحـي بينـا كـمو نابينـا كـاربران بـراي سـرويس ايـن. فرانسوي داردو

كه هم حاوي تيفلوليبروس و هم آثـاري كـه عمومي قرار دارند، تحت مالكيت دامنه آثاري است

.)2007(پيترز، شوندمي محافظت متحده ايالاتدر حق مؤلفطتوس هنوز

 پژوهشپرسش
و ارزيـابي كتـاب هـاي گويـا از ديـدگاه ايـن پـژوهش بـا هـدف شناسـايي معيارهـاي توليـد

و با اين پرسش اساسي شكل گرفته است كه مهم و توليـد توليدكنندگان ترين معيارهـاي ارزيـابي

 ان كتاب گويا در ايران چيست؟هاي گويا از ديد توليدكنندگ كتاب

 روش پژوهش
را تمـامي مـورد مطالعـهةروش اين پژوهش تحليـل محتـوا بـا رويكـرد كيفـي اسـت. جامعـ

و عمومي كـه در شـهر تهـران فعاليـت پژوهشي، آموزش مراكزتوليدكنندگان  كننـد شـامليم ـي،

 
1. The Spoken Alexandria Project:  2. Telltale Weekly          3. Digital Right Management (DRM) 
4. Shifted librarian  5. www.tifiolibros.com. ar/mp3/mp3. htnn 
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منـد طـور هدفب گويا بـه شود. با توجه به هدف پژوهش، افراد نمونه از ميان توليدكنندگان كتايم

و تأمين انتخاب شده  اطلاعات مورد نياز پژوهش باشند.ةكنند اند تا منبع غني

و جستجو در ميان كتب گوياي منتشر شده در ايـران دو نـوع دسـته بنـدي با تحقيق، بررسي،

 كننـد مـي ني كه خود شخصاً اقدام به توليد كتاب گويـار اين خصوص به دست آمد. يكي ناشراد

را( و ديگري آن دسته از مراكـز تهي ـدارند)از روي آثاري كه مالكيت آن كتـاب گويـا كـه بـاة،

ميهاي ناشرا شر اقدام به تبديل كتابتوافق با نا گيـري از ميـان نمايند. نمونهن به قالب كتاب گويا

و مراكز توليد دستةن دستناشرا  دوم انجام شده است.ةاول

و سـابقه در اي انتخاب مصاحبهدر پژوهش حاضر ملاك اصلي بر شـوندگان، داشـتن تجربـه

و مصاحبه قرار گرفت. و از اين ميان، هفت مركز مورد بررسي  امر توليد كتاب گويا بوده است

) 1379(1در پژوهش كيفي براي اندازة نمونه فرمول مشخصي وجود ندارد. همانطور كه پاول

و اطـلاع در مورد انـدازة نمونـه در مطالعـات كيفـي در حـوز رسـاني نيـز هماننـد اكثـره كتابـداري

مي» حد اشباع«مطالعات كيفي بحث  و معتقد است گردآوري داده را مطرح هـا بايـد تـا زمـاني كند

هـا ادامه يابد كه عناصر اساسي اطلاعات به حد اشباع برسند، يعنـي تـا زمـاني كـه مصـاحبه شـونده 

و يا آنچه مطلب جديدي به داده ميها اضافه نكنند كنند، در تضاد با مطالـب گـردآوري كه مطرح

 شده نباشد، در اين پژوهش نيز براي تعيين اندازه نمونه از اين مبحث استفاده شده است.

و تجـارب به منظور آگاهي از روش و توليدكننـدگان هاي توليد كتاب گويا توسـط ناشـران

و نيمـه آنها در اين زمينـه از مصـاحبه  هـا بـه عنـوان ابـزار گـردآوري داده يافته سـاختار هـاي عميـق

ــودن  ــا دارا ب ــژوهش ب ــر موضــوع پ ــين تمركــز ب ــوع مصــاحبه در ع ــن ن ــده اســت. اي ــتفاده ش اس

و مصاحبه انعطاف مي پذيري لازم به پژوهشگر هـايي از موضـوع كـه دهد به جنبه شنوندگان امكان

(فليــك،  ص 1387از ديــدگاه آنهــا داراي اهميــت اســت بپردازنــد مصــاحبه بــا الاتســؤ). 173،

و تحقيقات مشابه تنظيم شد.   استفاده از مطالعات پيشين

و تحليل داده ها در پژوهش حاضر بـا اسـتفاده از تحليـل محتـواي كيفـي انجـام شـده تجزيه

و بـه دفعـات هـا بـه دقـت پيـاده است. در ايـن روش ابتـدا مـتن ضـبط شـده مصـاحبه  سـازي شـده

هـايي از سـه مصـاحبه عـلاوه بـر بـرداري بخـشي نسـخه شود. براي اطمينـان از پايـاي بازخواني مي
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و شمارش كلمـات نسـخه پژوهشگر توسط فرد ديگري نسخه و با رديف كردن در برداري شد هـا

و بررسي تفاوت برنامه واژه بـرداري بـه صـورت هاي موجود در دو نسخه، پايايي نسخه پرداز رايانه

ي مورد كنترل قرار گرفت.كم

هـاي اسـتقرايي از طريـق مقولـه،تفاده از تحليل محتواي كيفـي تلخيصـي در اين مرحله با اس

از هـا، يـا بخـش هـاي مـرتبط مـتن فـراهم شـدند. تمـامي جمـلات، پـاراگراف تقليل بخـش  هـايي

سـازي شـد. سـپس مفهـومو شدند كنار هم جمع مصاحبه كه باعث ايجاد يك مفهوم مشترك مي

تةدر مرحل هـا هـا شـدند. هنگـام نامگـذاري مقولـه شـكيل مقولـه بعدي مفاهيم ايجاد شده منجر به

از هـا داشـته باشـد. ايـن نـام هايي انتخاب شدند كه از نظر منطقي بيشترين ارتبـاط را بـا داده نام هـا

و رشـتةذخير و يـا از متـون تخصصـي رشـتةمفاهيم پژوهشگران در حرفـه ازةخـود و يـا خـاص

و عبارات مورد استعمال مصاحبه اند كه در اين حالت به آنهـا كـدهاي اخذ شده شوندگان كلمات

(اسـترا زنده مي ص 1،1384سوگويند هـا بـهن از هـر سـه نـوع ايـن نامگـذاري ). محققـا67-69،

 اند. تناوب استفاده كرده

و قابليـت اطمينـان اسـتفاده شـد. ارسـنجي پـژوهش از معيارهـاي اعتبار به منظور اعتب پـذيري

پ ژوهش حاضر پژوهشگران به منظور گـردآوري اطلاعـات اوليـه اعتبارپذيري به اين معني كه در

و مسـتمر در محـيط پـژوهش داشـته،و انجام مصاحبه و بـراي حصـول حضور نسـبتاً طـولاني انـد،

و نحو قابليت اطمينان جزئيات مربوط به چگونگي گردآوري داده هـا، تفسـيرها، گيـري تصميمةها

و2فـردي خـارج از پـژوهش كـه هاي طي شده در فرايند پژوهش توسطو تحليل نفـر از اسـاتيد

و داراي كـه شناسي جامعهةپژوهشگران حوز و تبحـر در امـر تحليـل محتـوا بودنـد، مـرور تجربـه

و كيفيـت انجـامةو طـي چنـدين جلسـ گرديد بازبيني مشـاوره از نظـرات آنهـا در مـورد صـحت

 برداري شد. بهرهمراحل مختلف پژوهش 

ها يافته

كد مفهومي اوليه استخراج شد كه پـس از تجزيـه 118ها در مجموع مصاحبه پس از تحليل

و هم و ادغام درو تحليل و چهار مقولـ21پوشاني، كدها بنـدي شـدند. اصـلي طبقـهةمقوله فرعي

و ويـرايش در مقولـةمقولات فرعي مخاطب، انگيز ةاستفاده، معيار انتخاب، موضوع، حق مؤلف،

1. Strauss 
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(جدول م1اصلي محتوا و نامگـذاري، جسـتجوپذيري،)، قولات فرعي روايـت، موسـيقي، تقطيـع

و توزيـع در مقول ـ (جـدولةاطلاعات كتابشناختي، قالب انتشار، )، مقـولات فرعـي2اصـلي ارائـه

و كيفيـت فايـل صـوتي در مقولـ افـزار، نـرم سخت و ويژگـي اصـلي فنـيةافـزار، نيـروي انسـاني،

و مقولات فرعي مزيت، كاستي،3(جدول  و مشـكلات توليـد)، از علل رواج، كـه در هـيچ يـك

(جـدول اصلي تحت عنوان ساير طبقهةسه مقوله اصلي جايگيري نشدند در يك مقول بندي شـدند

و فرعــي بيـانگر ديــدگاه توليدكننـدگان كتــاب4 هـاي گويــا از معيارهــاي ). ايـن مقــولات اصـلي

و توليد كتاب گويا است.  ارزيابي

و مفاهيم مرتبطاصلي محتة. مقول1جدول و زيرمقولات  وا

 مفاهيم مقوله فرعي مقوله اصلي

 محتوا

 مخاطب

 افراد مشغول به كار

 مندهخوانندگان علاق

 سالمندان

و معلولان  بيماران، ناتوانان،

و مسافرين اتومبيل ها رانندگان

 زبانان كل دنيا فارسي

و بي  سواد افراد كم سواد

 آموزان زبان

 كودكان

 نابينايان

 انگيزه استفاده
 سرگرمي

و يادگيري آموزش

 معيار انتخاب

 ميزان مخاطب

 كتب برگزيده

 تطابق با اقبال عمومي بازار نشر

←
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 مفاهيم مقوله فرعي مقوله اصلي

 توجه به حق مؤلف

 قابليت كتاب براي صوتي شدن

 ترجمه، ويرايش، يا چاپ جديد يا بهتر كتاب

 مخاطبةسليق

و منابعت  وان، وقت، هزينه،

و بررسي توسط كارشناسان گروه مرجع  انتخاب

اي پرهيز از انتخاب سليقه

 هاي مونولوگ كتاب

و ارزش علمي كتاب در يك رشت  خاصةاهميت

 موضوع

 سرگرمي

 كتب تخصصي داراي اقبال عمومي

 كودك

و تخصصي پرهيز از انتخاب كتب علمي

فحق مؤل

 توافق با ناشر يا مؤلف

 عدم رعايت حق مؤلف در خصوص نابينايان

 عدم رعايت قانون حق مؤلف در ايران

 عموميةعدم رعايت حق مؤلف در كتب حوز

 رعايت حق مؤلف موسيقي

 ويرايش
و تلخيص  اعمال تغييرات در متن

 تمام متن

موضـوع، حـق استفاده، معيار انتخـاب،ةيزاصلي محتوا از مقولات فرعي مخاطب، انگةمقول

و ويرايش تشكيل شده كه هـر كـدام از ايـن مـوارد در توليـد محتـواي مـورد نظـر توسـط مؤلف،

 توانند تأثيرگذار باشند. توليدكنندگان مي

→
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هاي گويـا اسـت كـه بـه هاي مختلف كاربران كتاب گروه،منظور توليدكنندگان از مخاطب

م و يا بالقوه هـاي ويژگـي منـد شـوند. توليدكننـدگان،د از توليـدات آنهـا بهـره تواننـيطور بالفعل

براي مثال، يكـي از توليدكننـدگان اند. خاصي كه اين كاربران دارا هستند را در اين ميان برشمرده

آيـد سـراغ ايـن كتـاب كـه اهـل كتـاب اسـت. كتـاب كسي مـي« هاي آنان گفت: دربارة ويژگي

مي تش پيش نميخواهد بخواند حالا يا فرص مي خواهد از كمترين زمانش هم بـراي مطالعـه آيد يا

هـاي استفاده كـاربران از كتـابة). به زعم توليدكنندگان انگيز4(نقل از توليدكننده»استفاده كند

معيـار انتخـابةاست يا به قصد سـرگرمي. در مقولـو علمي گويا يا براي تأمين نيازهاي آموزشي 

اند. معيارهايي كه كتـاب بـا دارا انتخاب كتاب براي گويا شدن اشاره كردهتوليدكنندگان به معيار 

و نيـز معيارهـايي كـه بودن آنها براي تبديل شدن به كتاب گويا در اولويت انتخاب قرار مي گيـرد

 هاي موجود برگزيند. كننده بايد مورد توجه قرار دهد تا بهترين كتاب را از ميان كتاب انتخاب

ميتوليدكنندگان انـد. شوند را ذكـر كـرده همچنين موضوعاتي كه براي گويا شدن انتخاب

و مـورد اقبـال عمـ هاي داراي موضوعات سرگرم توليدكنندگان بيشتر كتاب و تفريحـي وم كننـده

و كمتــر بــه ســراغ موضــوعات تخصصــي كــه مخاطــب خــاص دارنــدن را برمــيمخاطبــا گزيننــد

ك موضوعات كتاب« روند. مي در رديم موضوعات مورد پسـند مخاطـبِ هايي كه ما كار عـام بـود

و موضوعات سرگرمةحوز و رمان ).5ة(نقل از توليدكنند»كننده داستان

و نيـز چگـونگي رعايـت حـقةدر مواجهه با مقول و رعايت كردن يا نكـردن آن حق مؤلف

ــده  ــي داشــتند. ع ــاي مختلف ــدگان برخورده ــتند مؤلــف توليدكنن اي چــون مخاطــب خــاص داش

اي كه خود ناشر كتـاب بودنـد تنهـا دانستند. عده ينايان) خود را ملزم به رعايت حق مؤلف نمي(ناب

و عـده هاي انتشارات خود را براي گويا كردن انتخاب مـي كتاب ةاي كـه تنهـا توليدكننـد كردنـد

و عقد قرارداد با انتشارات كتاب مورد نظر مي  كردند. كتاب گويا بودند اقدام به جلب موافقت

هاي گويـاي تمـام مـتن كـه هاي گويا نيز به دو دسته قابل تقسيم است. كتاب يرايش كتابو

و كتـاب بدون تغيير در متن كتاب اصلي تبديل به كتاب گويا مـي  هـاي گويـا كـه خلاصـه شـوند،

مي مي و يا تنها بخشي از اثر اصلي را تبديل به كتاب گويا مـا پايبنـد بـوديم بـه اينكـه«كنند. شوند

و آنچـه كـهةاز كتاب را حذف نكنيم. فلسـف چيزي  مـا ايـن بـوده كـه تفـاوتي بـين نسـخه چـاپي

مي خوانده مي و من چشم كسي هستم كه دارد آن را از»شـنود شود نبايد وجود داشته باشد. (نقـل

).4توليدكننده
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و مفاهيم مرتبطةمقوله اصلي ارائ.2جدول و زيرمقولات

مفاهيممقوله فرعيمقوله اصلي

 ارائه

 روايت

اجراي موضوعات متفاوتةتفاوت شيو

خواندن اطلاعات خارج از متن تا حد امكان

اياجراي نمايشنامه

و حس راوي به مخاطبءالقا برداشت دروني

فن بيان صحيح

پرهيز ازخواندن پانويس

محبوبيت يك راوي خاص

و لحن با نوع متن تناسب جنس صدا

و تسلط راوي با متنآشن ايي

راوي زن يا مرد بر اساس محتواي كتاب

و دلنشين صداي مطلوب

 موسيقي

ا و فكت صوتياستفاده از موسيقي

و انتهاي كار موسيقي در ابتدا

موسيقي براي جلوگيري از كسالت آور بودن

و اتخاب موسيقي با توجه به موضوع كتاب دوره زماني اثر

ي كارفضا

در متون غير علميةزمينموسيقي پس

ساخت موسيقيةهزين

و نامگذاري  تقطيع

اساس تقسيمات كتابتقطيع بر

و پايان صفحات با طول قطعه تناسب دامنه شروع

هاي كتابنامگذاري قطعات بر اساس فصل

ترهاي طولاني كتاب به قطعات كوتاهتقطيع بخش

 جستجوپذيري

هاي كتاب از طريق تقطيعكان جستجو در بخشام

افزارهايامكان استناد به فايل صوتي از طريق نرم

استناددهي

اعلام صفحه براي استناد دقيق

امكان جستجو براساس موضوع، عنوان، نويسنده

اطلاعات كتابشناختي كتاب مرجعةارائاطلاعات كتابشناختي
←
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مفاهيممقوله فرعيمقوله اصلي
به بخش صوتياطلاعات مربوطةارائ

و كتابخان مليةثبت كارها در كتابشناسي

و ابرداده يكپارچه با قابليت ادغام با ساير استاندارد مارك

هاسيستم

 قالب انتشار
افزاريقالب سخت

(دانلود/ شنيدن آنلاين)اينترنت

 توزيع

عرضه در كتابفروشي

عرضه در فروشگاه آثار صوتي

ف هاي اينترنتيروشگاهعرضه در

و نيـز چگـونگي در اختيـار كـاربران نهـادنةمقوله اصلي ارائه به نحـو ارائـه صـوتي كتـاب

مي محتوا در كتاب فرعي روايت به نحوه اجـراي كتـاب توسـط راويةپردازد. در مقول هاي گويا

و اشاره شده است. برخي از ايـن معيارهـا بـه انتخـاب راوي مناسـب بـراي هـر كتـاب اشـار  ه دارد

برخي ديگر معيارهايي است كه راويان بايد در حين اجرا مد نظـر قـرار بدهنـد. توليدكننـدگان بـه

و اثرگذارترين عنصر بـر روي مخاطـب اتفاق بر سر اين موضوع كه روايت كتاب گويا مهم ترين

و مهم در كتاب گويا است هم و بيشترين مربـوط بـه ترين معيارها از نظر توليدكننـدگان نظر بودند

 اين مقوله است.

موسيقي هم به نكاتي كه بـراي موسـيقي كتـاب گويـا بايـد مـدنظر واقـع شـود اشـارهةمقول

هاي گويا تأكيـد داشـتند امـا بـه زعـم كند. توليدكنندگان بر لزوم استفاده از موسيقي در كتاب مي

و محـل قـرار گـرفتن موسـيقي بـا  و آنان نوع موسيقي مورد استفاده در هـر كتـاب توجـه بـه نـوع

و تعيين شود.  موضوع كتاب بايد انتخاب

و اذعـان توليدكنندگان بر تـأثير تقطيـع مناسـب كتـاب گويـا بـر ميـزان كـاربري آن اشـاره

و نامگـذاري مناسـب قطعـات صـوتي كتـاب گويـا پيمـايش آن را سـهل كرده تـر انـد كـه تقطيـع

مها مطابق استاندار بعضي وقت«نمايد. مي بنـدي را تغييـر بـدهيم. شويم مثلاً فصليدهايمان مجبور

نه به خاطر كم كردن حجم يك فصل ممكن است يك كتاب فصل بندي نداشته باشد ما بـرايش 

مي ايجاد مي گذاريمان درست باشد. مثلاً بگوييم بخش نگـوييم فصـل كـه كنيم عنوان كنيم. سعي

).2(نقل از توليدكننده»طرف نگويد كتاب كه فصل نداشته
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و ارائـه امكـان اسـتناددهي بـه جستج و به دنبـال آن دسترسـي بهتـر وپذير نمودن كتاب گويا

از فايل صـوتي كتـاب بـراي آن دسـته از پژوهشـگراني كـه بنـا بـه هـر دليلـي امكـان بهـره  گيـري

ــد، از نكــات مــورد توجــه توليدكننــدگان اســت. كتــاب ــر اســاس«هــاي چــاپي را ندارن كتــاب ب

و بخشب بندي كتاب اصلي، فصل دسته و فصل ندي شـود. بنـدي مـي ها بر اساس تيترهـا فايـل بندي

ز بـه طـور كامـل رفـع نشـده فـرد الوصـول كـرده ولـي هنـو اين كار پيمايش در صفحات را سـهل 

مي راحت ).1(نقل از توليدكننده»تواند مطلب مورد نظر را حدوداً پيدا كند تر

و ميزان ارائ و بخـش هـاي اطلاعات كتابشـناختي در بخـشةنحوه مربـوط بـه كتـاب چـاپي

و نحو و دسترسةصوتي، قالب انتشار اثر، هـاي گويـا از ديگـر مقـولاتي پذير كردن كتـاب توزيع

هـاي اينترنتـي همـين الان هـم از طريـق فروشـگاه«بود كه مورد اشاره توليدكنندگان قرار گرفت. 

ا مانند آي تيونز كتاب و خريد ).5(نقل از توليدكننده»ستهاي ما از سراسر دنيا قابل دسترسي

و مفاهيم مرتبطةمقول.3جدول و زيرمقولات  اصلي فني

 مفاهيم مقولة فرعي مقولة اصلي

 فني

 افزار سخت
 افزاري ضبط صدا تجهيزات سخت

 افزاري انتشار تجهيزات سخت

 افزار نرم
 افزار ضبط صدا نرم

و آماده نرم  سازي فايل صوتي افزار ويرايش

ي انسانينيرو

 نيروي متخصص پيش از توليد

 نيروي متخصص حين توليد

 نيروي متخصص پس از توليد

و كيفيت فايل ويژگي

 صوتي

ها فرمت يكسان فايل

 قابليت اجرا در انواع ريدرها

 تأثير حجم كتاب بر حجم فايل

 مدت زمان هر قطعه بر اساس طول مطلب

و تبديل فايل بر  اي بارگذاري روي سايتكاهش حجم

 فرض يكسان نرم افزار تنظيمات پيش

 وضوح صدا
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ــاب ــدگان كت ــزات ســخت توليدكنن ــا تجهي در هــاي گوي ــزات موجــود ــد تجهي ــزاري مانن اف

و تجهيزاتــي كــه بــراي انتشــار كتــاب گويــا بــر روي محمــل اســتوديوهاي حرفــه اي ضــبط صــدا

و تجهيزات  و ويـرايش افزاري مانند نرم نرمانتشاراتي منظور مورد نياز است، افزارهاي ضبط صـدا

و يا نرم شـوند ماننـد هـاي صـوتي اسـتفاده مـي سـازي فايـل افزارهايي كه بـراي آمـاده فايل صوتي

و نامگذاري قطعات صـوتي افزارهاي برچسب نرم و1زني و اسـتفاده از نيـروي انسـاني متخصـص ،

ك ارشـناس انتخـاب كتـاب، راوي، صـدابردار، متبحر در مراحل مختلف توليد كتـاب گويـا ماننـد

و ... را در افزايش سطح كيفي فني محصولات خود مـؤثر دانسـته  انـد. البتـه آهنگساز، كارگردان،

با اشاره به اين مطلب كه استفاده از هر يـك از ايـن مقـولات بسـتگي بـه تـوان مـالي توليدكننـده 

 خواهد داشت.

و شرايطي كه يك فايـل صـوتي كتـاب گويـا بايـد در ادامه مقولة فني نيز به برخي ويژگي ها

كنـيم ايـن قابليـت را دارنـد كـه انـواع هاي گوياي كه ما توليد مـي كتاب«دارا باشد اشاره نمودند. 

و از اين نظر هيچ محدوديتي ندارند دستگاه ).3(نقل از توليدكننده» هاي پخش صوت اجرا شوند

وةمقول.4جدول و زيرمقولات  مفاهيم مرتبطاصلي ساير

 مفاهيم مقوله فرعي مقوله اصلي

 مزيت ساير

 هاي غير كارآمد مطالعه در زمان

 انجام همزمان كارها

 استفاده در زمان تردد

 نياز به تمركز كمتر

 عدم درگيري چشم

 سهولت جابجايي

 تر از كتاب چاپي توزيع گسترده

تر توزيع كم هزينه

(صداسازي، فضاسازي، صداي دلنشينههاي افزود ارزش

و محبوبيت راوي)  راوي، تلفظ صحيح راوي، شهرت

 كمك به درك صحيح اصطلاحات زباني

1. Tag & Rename 

←
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 مفاهيم مقوله فرعي مقوله اصلي

 محدوديت

 پخشةنياز به يك وسيل

 حس راوي به مخاطبءالقا

 پيمايش در صفحات

 جستجوپذيري

 استناد به كتاب گويا

 صحيح لغاتءانتقال املا

 تقال اطلاعات تصويريان

 علل رواج

 آوري اجراي فايل صوتي پيشرفت فن

 گسترش اينترنت

 فرهنگ عمومي به عنوان زيرساخت

 مشغله زياد

 فرصت كم براي مطالعه

و روحي  جوانانةهماهنگي با نياز

و آمد  صرف زمان زياد در مسير رفت

 مشكلات توليد

و ناآشنايي مخاط ب با كتاب گوياناآگاهي

و دشواري  هاي گرفتن مجوز زمان زياد

و عدم همكاري مسئولاناآگاه و متولياني، ناآشنايي، ن

 بازگشت سخت سرمايه

 هاي توليد هزينه

 كمبود نيروي انساني متخصص

 جايگاه در مراكز فروش

 ضعف تبليغات

 قانونيةضعف پشتوان

 هايشانا شدن كتاباكراه ناشران از گوي

و هـم توليدكنندگان كتاب هاي گويا ضمن برشمردن مزاياي كتاب گويـا هـم بـراي كـاربر

در براي توليدكنندگان به برخي كاستي و دلايـل رواج آن را هـاي ايـن رسـانه نيـز اشـاره نمودنـد

 ميان كاربران ذكر كردند.

→
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مشـكلاتي كـه بـراي آنهـا در در نهايت توليدكنندگاني كه در مصـاحبه شـركت داشـتند بـه

مي«هاي گويا وجود دارد اشاره كردند. توليد كتاب توانـد خسـارت بسـيار راحتي تكثير غيرقانوني

و توليدكننده بزند ن در كشـور مـا وارد عرصـه از دلايلي كه هنـوز ناشـرا يكي.هنگفتي را به ناشر

كه هاي گويا نشده توليد فايل (نقـل»كمتر به اين سمت برونـد ناشرين[باعث شده] اند همين است

).7از توليدكننده

از آنچه كه در اين مقولـه مـي توانـد مـورد توجـه قـرار گيـرد ايـن مطلـب اسـت كـه برخـي

مي مزيت توانـد كـاربر را تشـويق بـه اسـتفاده از ايـن محصـول نمايـد موجـب هاي كتاب گويا كه

و تكثيـرميآنها نگراني توليدكنندگان از جهت به خطر افتادن منافع  شود. به عنـوان نمونـه توزيـع

و گسترده مي تر كتاب راحت هـاي غيرقـانوني بـدون در نظـر گـرفتن تواند زمينه استفاده هاي گويا

و توليدكننــده كتــاب عامــل  و ناشــر را فــراهم كنــد كــه ايــن خــود بــراي ناشــر منــافع توليدكننــده

مي نگران هـاي گويـا چنـدان متفـاوت بـابهاي ناشران كتـا شود. از طرفي دغدغه كننده محسوب

و از اين جهـت فعاليـت ايـن دو دسـته ناشران كتاب و حقوقي هاي چاپي نيست، مانند مسائل مالي

 ناشر در ايران تفاوت چنداني با هم ندارد.

 گيري نتيجه

هـاي هـاي انجـام شـده بـا توليدكننـدگان كتـاب هاي حاصل از تحليل محتواي مصاحبه يافته

و توليـد كتـاب گويا حاكي از اين  هـاي گويـا از نظـر مطلب است كه معيارهاي محتوايي ارزيابي

ميةاين گروه در شش مقول اسـتفاده، معيـار انتخـاب،ةگيرد كه شامل مخاطب، انگيـز فرعي قرار

و ويرايش است. معيارهاي ارائه كتاب هاي گويا از نظر اين گـروه در هفـت موضوع، حق مؤلف،

ميةمقول و نـام گيرد فرعي قرار گـذاري، كه شامل قالب انتشار، توزيع، روايـت، موسـيقي، تقطيـع

و ارائ و توليـد كتـابةجستجوپذيري، هـاي اطلاعات كتابشناختي اسـت. معيارهـاي فنـي ارزيـابي

افـزار، افـزار، نـرم گيـرد كـه شـامل مقـولات سـخت گويا از نظر اين گروه در چهار مقوله قرار مي

و كيف و ويژگي و توليـد كتـاب نيروي انساني، هـاي يت فايل صوتي است. ساير معيارهاي ارزيـابي

ميةگويا از نظر اين گروه در چهار مقول گيرد كه شـامل مزيـت، كاسـتي، علـل رواج، فرعي قرار

 هاي گويا است.و مشكلات توليد كتاب
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و محتـواي مهم ترين مقـولاتي كـه مـورد تأييـد همـه توليدكننـدگان واقـع شـد مقولـه ارائـه

معيار انتخاب نسبت بـه سـاير زيرمقـولات در مقولـه اصـلي محتـواةهاي گوياست. زيرمقول كتاب

ان كردتر جلوه براي توليدكنندگان با اهميت خاب كتاب مناسـب بـراي گويـاتچرا كه از نظر آنان

تـرين مراحـل توليـد كتـاب گوياسـت كـه اگـر بـا دقـت انجـام شـود تـأثير كردن يكي از حساس

و بـراي سزايي در محصو به ل نهايي خواهد داشت. از نظر آنها هر كتابي مناسب گويا شدن نيسـت

و مخاطـب توجـه كـرد. در مقولـ اين كار بايد به ويژگي اصـلي ارائـه نيـز، زيرمقولـهةهاي كتـاب

روايت مورد توجه ويژه توليدكنندگان است. آنها معتقدند انتخاب راوي مناسب بـراي هـر كتـاب 

و يـك راوي بايـد داراي خصوصـياتي كـه در بـالا ذكـر شـداي بايد با وسواس ويژه انجام پذيرد

و بــا اصــول حرفــه هــاي گويــا آشــنايي داشــته باشــد. راوي كتــاب گويــا اي روايــت كتــاب باشــد

 ترين كانال برقراري ارتباط مخاطب با محتواي كتاب گوياست. اصلي

و هـدف تـاك و با توجه به اين موضوع كه چنـين پژوهشـي بـا ايـن رويكـرد نون هـيچ نمونـه

و معـدود پــژوهش  و خـارجي نداشــته اسـت در سـابقه داخلـي هـاي انجـام شــده تنهـا بـه پيمــايش

 ) و فروش ايـن محصـول در بازارهـاي مختلـف جهـاني پرداختـه و خريد اي. خصوص آمار توليد

اي، 1،2006پي. اي و يا كمتر به معيا2007، اي. پي. و توليـد ايـن محصـول توجـه) رهاي ارزيابي

آوري هــاي كلــي ماننــد تــأثير فــنو بيشــتر وضــعيت آن را از نظــر توليدكننــدگان در زمينــه كــرده

عنــوان يــك عامــل هــا بــه هــاي كتــاب گويــا، كتابخانــهشديجيتــال، افــزايش ميــزان اســتفاده، ارز

و چــالش  (مازوســكي هـاي پــيش رو بررســي كـرده تأثيرگـذار، رود كــه انتظـار مــي)،2،2012انــد

و بـا انجـام آغازگر راهي باش و دقت بيشتر پژوهشگران را به اين حـوزه معطـوف نمايـد د تا توجه

و نكـات مغفـول مانـده در پـژوهش حاضـر را پوشـش هاي بيشتر در اين زمينه كاسـتي پژوهش هـا

و ديد كامل هـاي گويـا ارائـه نماينـد. توليدكننـدگان تري نسبت به تمام جوانب توليد كتـاب داده

در هاي گويا با توجه كتاب و توانـد نظر گرفتن آنها در حين توليد كتـاب گويـا مـي به اين معيارها

و سـليق  و متناسب با فضـا و راه را براي داشتن محصولي با كيفيت ةياريگر آنان در امر توليد باشد

و از هـدر رفـت بازار فراهم نمايد، در عين اينكه مي و خطـا در توليـد باشـد تواند مـانع از آزمـون

و سرم  ايه جلوگيري نمايد.زمان

1 . Audio Publishers Association (APA)              2. Malczewski 
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2شماره21دوره 1394 تابستان

 منابع
(و س، آنسلمواسترا و روش اصول روش تحقيق كيفي: نظريه مبنايي؛ رويه). 1384كوربين، جوليت .ها ها

و مطالعات فرهنگي.ةترجم  بيوك محمدي. تهران: پژوهشگاه علوم انساني
) و چگونه؟). 1388اشرف واقفي، عباس .6ص)،68(،مهرةنام دو هفته. كتاب گويا؛ چرا

) نجلا حريري. تهران: مركزة. ترجمهاي اساسي پژوهش براي كتابداران روش). 1379پاول، رونالد آر.

 انتشارات علمي دانشگاه آزاد اسلامي.
) و سيماي جمهوري اسلامي ايران -T-02(سند شماره راهنماي گام به گام ساخت كتاب گويا). 1388صدا

و سيماي)0,6، نسخه 105 .جمهوري اسلامي ايران، شبكه ايران صدا. تهران: صدا

) و سيماي جمهوري اسلامي ايران -02(سند شماره مستند تعريف قالب ديجيتالي كتاب گويا).1388صدا

D-101 و سيماي جمهوري اسلامي ايران، شبكه ايران صدا1,51، نسخه .). تهران: صدا

)  لي. تهران: نشر ني. . ترجمة هادي جليدرآمدي بر تحقيق كيفي). 1387فليك، اوه
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