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 چکیده

 شود.پرداخته میای کتاب در ایران در این پژوهش به ارائه الگوی عوامل مؤثر بر نشر حرفه هدف:

ای در کل کشور که سالانه حداقل پیمایشی بود که با ابزار پرسشنامه انجام شده است. جامعۀ آماری مدیران نشر حرفهپژوهش حاضر به روش  روش:

 ناشر است. برای تعیین حجم نمونه از فرمول کوکران استفاده شد.  581اند، بود که تعداد آنها عنوان کتاب چاپ کرده 24

عامل اقتصاااد نشاار، عرضااه و نمایش محصااولات نشاار، حمایت و پشااتیبانی دولت، رعایت  9 پژوهش، تحلیل عامل اکتشااافی بر پایه نتایج ها:یافته

توان را می رایت، ارزیابی و ممیزی نشر، تبلیغات، بازاریابی و برندسازی، مدیریت نشر، پدیدآوری نشر، آموزش و ارتقای توانمندی فعالان نشرکپی

عامل عناصااار فنی، محافل و مراکز فرهنگی و ادبی، پدیدآور و مخاط ،  5 ای در نظر گرفت. افزون بر این،به عنوان عوامل موثر بر نشااار حرفه

 ای مورد شناسایی قرار گرفت.های الکترونیکی، و عناصر توزیع و بازاریابی به عنوان ابعاد نشر حرفهسامانه

ناشران عوامل درونی مرتبط با خود ناشران را بیشتر از عوامل بیرونی به ویژه عوامل مرتبط با دولت را در شکل دهد که نتایج به دست آمده نشان می

 دانند. ای در کشور موثر میگیری نشر حرفه

و در سطح کلان  تواند در سطح خرد برای خوانندگان در قشرهای مختلف جامعه، در سطح میانی برای ناشرانپژوهش حاضر می اصالت/ارزش:

 کننده باشد. ریز و متولی صنعت نشر کمکگذار و برنامهبرای سیاست

 

 ای، نشر ایران، نشر کتاب. نشر حرفه ،ناشرانها: کلیدواژه
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 مقدمه 

شر کتاب به تکنیک خلق کتاب اطلاق سینقمی ن ساختن که  (2020، 1شود )چاندِر و  شار و انتقال اطلاعات،با فراهم   امکان انت

 .(2022، 2هاشم و آصف، یانگ، علیآید )کند و عامل مهمی در گسترش دانش به شمار مینقش مهمی در هر تمدن ایفا می

ها تشکیل شده است. خوانها و کتابفروشیهای ادبی، ناشران، کتابزنجیره ارزش سنتی بخش نشر از نویسندگان، کارگزار

ها در آخر، محصول رسد و کتابفروشمستقیم یا توسط کارگزار به دست ویراستار میطور اثر اصلی نویسنده به در این زنجیره

شان میویرایش صیه میشده را به خواننده یا خریدار ن شندکنند و میدهند، تو سیا-دیاز و راواس-)ماگادان فرو (. 2019، 3گار

 نه برای ارضای ذوق هنرمند، بلکه برای عرضه شده و صرفاً« کالای فرهنگی»تبدیل به « اثر فرهنگی»در دنیای مدرن امروزی، 

های پیشین تغییر بنابراین، ماهیت نشر با دوره(. 1393شود )ناظمی اردکانی و صیادی، و فروش در بازار و کس  سود تولید می

ست زیادی  شر حرفه بطوریکه امروزه توجهکرده ا سائل مورد به ن شر در هر کجای دنیا از جمله م توجه دولتها، ای برای بقای ن

سائل متعددی در حرفه ست. با توجه به اهمیت این موضوع، م شران ا شمندان و نا شر نقش دارند که از مهمترین اندی شدن ن ای 

 توان به اقتصاد نشر، تقاضا و عرضه کتاب اشاره کرد. آنها می

  ؛ ج( سلیقهکالاهای جانشین کتابکنندگان؛ ب( قیمت کتاب و تقاضای کتاب، تابعی است از: الف( درآمد و ثروت مصرف

صرف ضهم شتری( و عر ست از: الف( قیمت )اگر قیمت با کننده؛ د( تبلیغات )مؤثر در جل  م سود کتاب، تابعی ا شد،  لاتر با

ضه بیشبنگاه شر و ترجمه بالاتر و در نتیجه، مقدار عر سایر محصولات  های تولید؛ ج(تر خواهد بود(؛ ب( هزینههای ن قیمت 

ر و کیفیت محصااول، تهای تولید، پایینتر باشااد، هزینهن )به جز کتاب کودک( و د( تکنولوژی تولید )هر چه پیشاارفتهناشاارا

 (.1397سلیقه و پورخالقی چترودی، تربتی، خوشبالاتر خواهد بود( )عرب

شی  شر کتاب در طی دوران خود، همواره با فراز و ن شا آن تحولات های گوناگونی رو به در کشور ما ایران، ن رو بوده که من

شرفت صادی و پی صفاهیه، اجتماعی، فرهنگی، اقت ست ) شور  (.1400های فنی در این حوزه بوده ا شر در ک ضعیت ن سی و برر

ها حوزۀ کتاب روند رو به رشد هایی است که به واسطۀ آننشان دهندۀ آن است که این صنعت در حال حاضر، دچار چالش

دهد که های مهم از دست داده است. برای مثال، در حوزۀ نشر کتاب، مطالعات نشان میبرخی شاخصهای پیشین را در سال

شده افزایش می شر  شمارگان متوسط کتاب روند نزولی را طی میسالانه تعداد عناوین منت ساده، از هر یابد، اما  کند و به بیان 

وع روند اقتصاد حوزۀ نشر را در کشور تا حدی به بن بست رسد. این موضشود و به فروش میهای کمی چاپ میکتاب نسخه

انتشااار کتاب در ایران به دلیل افزایش دائمی قیمت کا ذ و کل فرآیند چاپ و ( 1397کشاایده اساات )افواالی و ابوجعفری، 

ست ) سک محض ا صطفویمحسنری ضع تحریم (.2019، 4رادزاده و م ست.های بینکه یکی از دلایل این و )مداح و  المللی ا

ها تاثیرات عمیقی را بر صانعت نشار ایران گذاشاته و موانعی را برای ناشاران در ت مین مواد و این تحریم(. 2016، 5طالبِی دخُتی

                                           
1 Chander & Singh 
2 Asif, Yang, Ali, Hashim 
3 Magadan‑Diaz & Rivas‑Garcia 
4 Mohsenzadeh & Mostafavi Rad 
5 Maddah & Talebbeidokhti 
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ملزومات اولیه، تولید و عرضااه و تقاضااای جامعه و در نهایت ارتقای این صاانعت به وجود آورده اساات. ساارعت بالای رشااد 

 باشد. ی ناشران میهافناوری یکی دیگر از چالش

سیاست خردنگری به جای ( نیز در اثر خود مشکلات نشر در ایران را تشریح کرده است که عبارتند از: 1381باب الحوائجی )

کلان نگری در دولتها، پایین بودن سااطح سااواد، پایین بودن میزان تولیدات علمی و پژوهشاای، پایین بودن تیراژ کتاب، پایین 

های عمومی، وجود مشاااکلات اقتصاااادی، وجود مشاااکلات ها به ویژه کتابخانهانی، عدم پویایی کتابخانهبودن میزان کتابخو

 .المللی حق مولف، عدم جریان آزاد اطلاعاتآموزشی در نظام رسمی، عدم پیوستن به معاهدات بین

شکلات موجود در کشور شر ما به الگو و الگوسازی و تعریفها و  با توجه به م صورّات روشن از الگو عمیقاً نیازمند صنعت ن ت

شکیلات و  سرمایه، نظام و ت ست که بتواند دانش فنّی، تخصّص، آموزش، پژوهش،  س  ا صنعت منا ست. الگویی برای این  ا

سترش دهد. الگویی که در عین حال در  شد و گ سوی خود جل  کند، در خود نگاه دارد، بپروراند و ر شه را به  آرمان و اندی

صر جهانی شران توانمند ما را به  ع ست که پای نا سود ما ستی به  سیا شر،  صحنۀ جهانی کمک کند. در ن شدن به ورود ما به 

سرمایه توانمند ای و بینصحنۀ فعالیت منطقه صص و آگاهی و  شران کم توان و ناتوان ما را با دانش و تخ شاند و نا المللی بک

شر همچنان در ح67، 1380کند )آذرنگ،  ویات جدید توجه نکند، (. الگوهای ن ست و در هر تغییر رکنی که به مقت ال تغییر ا

 (.1391زاده، رود )عزتها را درست نشناسد، و امکانات خود را با مقتویات تغییر ندهد، لاجرم از معادله بیرون میآن

ر شناسایی تمامی عوامل و عناصر بنابراین با توجه به مطال  بالا، آنچه باعث انجام این پژوهش شده است، نبود رویکرد جامع د

ها پاسخ دهد که ابعاد ای است. در این راستا، این پژوهش با پیمایش از فعالان نشر، سعی دارد به این پرسشمؤثر بر نشر حرفه

ران ارائه ای در ایتوان برای نشر حرفهای و عوامل مؤثر بر آن در ایران از دیدگاه ناشران کدامند؟ و چه الگویی را مینشر حرفه

 داد؟

 

 اینشر حرفه

 ای یعنی نشر موفق و مطلوب. نشر حرفه -2نشر به عنوان حرفه، یعنی حرفه نشر   -1تواند داشته باشدای دو معنی مینشر حرفه

در سایر اما  ای هم داریم.ای، نشر  یر حرفهکند، چرا که در ایران در مقابل نشر حرفهای تنها در ایران معنی پیدا مینشر حرفه

ای معنی نخست را دارد که ای است و این ادبیات کاملاً مورد قبول است و در ایران مفهوم نشر حرفهکشورهای دنیا حرفه

 عبارتست از:

کنند و نشر کتاب ای کتاب فعالیتی است که عاملان و کنشگران فعال در آن معیشت خویش را از این راه کس  مینشر حرفه

ی شغلی روشنی را نیز برای آنها رود و ضمن برآوردن نیازهای معیشتی ناشران، آیندهغل آنها بشمار میفعالیت تمام وقت و ش

 (.1378امیری و بهبهانیان، کند )صالحیتصویر می

 (85، 1381ترین وظیفه آنها نشر کتاب است. )باب الحوائجی، ای، یعنی ناشرانی که اصلیناشر حرفه

 . سرمایۀ کافی2. دانش فنّی نشر                       1را داشته باشد:  های زیریک ناشر باید ویژگی

 پس از احراز این دو پیش شرط، برای فعالیت در عرصۀ نشر لازم است که ناشر:
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 گسترۀ فعالیت خود را مرزبندی کند )= تعیین کردن محدوده/های موضوعی فعالیت(، .1

 دن بینش، نگرش، هدف، راهبرد، طرز عمل(،سیاست و برنامۀ نشر را تدوین کند )= تعریف کر .2

صداقی از آنچه باید یا می .3 سر م صمیم گرفتن بر  شر را انتخاب یا طرّاحی کند )= ت شد( )آذرنگ،  تواندو الگوی ن با

1380 ،53.) 

شر )حرفه شر کتاب در دنیا یک صنعت است و در دنیا، مهمترین عامل مؤفق بودن ن شر است. ن شر(، سودآوری ن هر ای بودن ن

که یک حرفه لق  بگیرد، یک تجارت نامیده جای اینانتشاااارات معمولاً به بطوریکه،  صااانعتی به دنبال ساااودآوری اسااات.

 (.10، 2014، 1فیلیپسو  شود و ورود به این حوزه، بدون محدودیت است  )کلارکمی

شران برتر دنیا، حجم فروش و تولید ک  شر و نا صنعت ن سایی کشورهای مؤفق در  شنا شدر  ها که به اخصتاب و از این دست 

 ای بودن( در نظر گرفته شده است. گردد به عنوان معیارهای مؤفق بودن )حرفهاقتصاد نشر برمی

وان حرفه، چرا که نشر ای، نشر موفق و مطلوب است نه نشر به عنبا توجه به مطال  گفته شده در این پژوهش مراد از نشر حرفه

 .دیگر مطرح نیستبه عنوان حرفه در دنیا 

رای یافتن های زیادی بای در کشااور اساات، تلاشبا توجه به هدف اصاالی پژوهش حاضاار که ارائه الگویی برای نشاار حرفه

شان داد که الگوهای مختلفی بر پایه دید ست آمد ن شد و آنچه بد شابه در دنیا و ایران انجام  های مختلف برای گاهالگوهای م

ده برای نشاار ای کمتر در مدلها اسااتفاده شااده اساات و الگوهای مطرح شاابته ادعای نشاار حرفهای متصااور اساات. النشاار حرفه

تی و الگوهای ای، الگوهای ساااازمانی و تشاااکیلادساااته الگوهای فرایندی و مرحله 3توان در الگوهای نشااار را می باشاااد.می

  مهمترین آنها عبارتند از:مفهومی از هم تفکیک کرد که الگوهای نوع سوم مرتبط با پژوهش حاضر است که 

 (1399الگوی کیفی نشر کتاب در ایران )شریفی میلانی، برومند و امیرکبیری،  -

 (1400های ت ثیرگذار بر آینده صنعت نشر کتاب در ایران )برومند و شریفی میلانی، مدل پیشران -

 (1398سعدیان، ) شناسی صنعت نشر استان و الگوی مناس  بازاریابی خدماتمدل پارادایمی آسی  -

 (1397مدل زنجیره ارزش در صنعت نشر )افولی و ابوجعفری،  -

شر حرفه صاح  نظران دروای از دیدگاه پژبرپایه مرور ادبیات نظری و تجربی عوامل مؤثر بر ن شگران و  جدول زیر آورده  ه

 شده است:  

 ای از دیدگاه پژوهشگران و صاح  نظران: عوامل مؤثر بر نشر حرفه 1جدول 
 هاپژوهش عوامل

 .1395؛ کریمی، 1394دیوانی،  عوامل قانونی

؛ 1400میلانی، ؛ برومند و شااریفی1399؛ کریمی و چنبری، 1395؛ عطارزاده، 1390باب الحوائجی، مطلبی، حریری و مؤمنی، 2عوامل مربوط به ناشران

                                           
1 Clark & Phillips 
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 .2016، 4یوتیسری؛ 2015، 3؛ کارنهو2000، 2؛ استیونسون1991، 1؛ نوالی1400علیپور حافظی، 

 .2015، 6لگاسیو؛ 2017، 5کابوروپولوس؛ 1398زاده، ؛ کیانفر و پشوتنی1139فر و حیدری، فهیمی عوامل اقتصادی

 . 2022، 7هاشمو  آصف، یانگ، علی، 1393؛ داوودی، 1391الحوائجی، ؛ مطلبی و باب1378شکوری،  عوامل مربوط به دولت

عوامل مربوط به بازاریابی 

 فروشو 

الموتی، مطلبی، باب ؛ ترابی1398زاده، زاده، زادولی خواجه و حسااان؛ زندیان، موسااای1392خاک مردان،  ؛1398ساااعدیان، 

ساااوی، وارول، الیاسااای؛ 2018، 8؛  کریچلی1400الحوائجی و حریری،  ؛ 2019، 10نوردا؛ 2019، 9راد و باراباسااای -وانگ، یوساااِ

گادان یا دیاز و ریواس-ما هاوس، وارتون،؛ 2019، 11گارسااا کالن، ریتن یدیس، گرکو، کونتولیوس، مک  گادان ؛ 2019 12با ما

 (.2022) 13دیاز و ریواس گارسیا

صادقی، 1389پرست، حق عوامل مرتبط با فناوری سولی، 1393؛  ضیایی و ر صغرنژاد، 1394؛  صغرنژاد قلعه1395؛ فرج پهلو، مطلبی و ا ؛ 1396یی، ؛ ا

یائیبشااایری، حساااینی مقدم، گودرزی و  ناویچیوس و ؛ 2020، 15؛ اگبونو2017، 14؛ مصاااطفی و عدنان1400پرور، ضااا گودی

-کروتزمن ؛2018، 18کتااان، مصاااطفی و عاادنااان ؛2020، 17؛ نگوین، تران، هوی، نگوین، دو، نگوین2020، 16مااارکلویچیوتااه

آلونساااو آروالو و مارتین کوردون گارسااایا، ؛ 2014، 21اشااانایدرنوله و بوشاااوو، ؛ 2021، 20نیامبان؛ 19،2022گالاش و شاااروف

  .2015، 25آسای؛ 2019، 24هوانگ؛ 2011، 23طوفانی و منتظر؛ 2010، 22رودرو

 

 شناسی پژوهشروش

جامعه پژوهش شامل مدیران شناسی کمی و با روش پیمایشی انجام شده است. روش پژوهش حاضر، با رویکرد روش

داند، میکردهکتاب چاپ  24ای در کل کشور که در سال حداقل نشر حرفه . 26باش  

                                           
1 Nwali 
2 Stevenson 
3 Carrenho 
4 Yutisri 
5 Kabouropoulos 
6 Villegas 
7 Asif, Yang, Ali, Hashim 
8 Critchley 
9 Wang & Yucesoy & Varol & Eliassi-Rad & Barabási 
1 0 Noorda 
1 1 Magadan‑Diaz & Rivas‑Garcia 
1 2 Baidis & Greco & Kontolios & McCullen & Rittenhouse & Wharton 
1 3 Magadán-Díaz & Rivas-García 
1 4 Mustafa & Adnan 
1 5 Egbunu 
1 6 Gudinavičius & Markelevičiūtė 
1 7 Nguyen & Tran & Huy & Nguyen & Do & Nguyen 
1 8 Katan & Mustafa & Adnan 
1 9 Kreutzmann-Gallasch & Schroff 
2 0 Nyambane 
2 1 Buschow & No ̈lle & Schneider 
2 2 Cordón García &  Alonso Arévalo, &  Martín Rodero 
2 3 Toufani & Montazer 
2 4 Huang 
2 5 Asai 

تواند از راه نشاار گذران کند کتاب، منتشاار کند، نمی 2عنوان، یعنی کمتر از ماهی  24ناشااری که در سااال کمتر از کند که ( بیان می1380آذرنگ ) 26
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 5 تیف لیکرطبا ای محقق ساخته و پرسشنامهنمونه به دست آمد  231ناشر است که طبق فرمول کوکران  581تعداد آنها 

ناشر به  211نهایت  و در ای از کاملاً مخالف تا کاملاً موافق به صورت کا ذی و در طی یک ماه توزیع و گردآوری شدگزینه

ه طوریکه ابزار پرسشنامه در بوری یا محتوایی استفاده شد. صگیری از اعتبار برای اعتبار ابزار اندازه اند.پرسشنامه پاسخ داده

ه سالها در حوزه اختیار تعدادی از اساتید دانشگاهی که در حوزه نشر صاح  آثاری هستند و خبرگان اجرایی یعنی کسانی ک

بطوریکه  .رونباخ استفاده شدکگیری از آلفای . برای سنجش پایایی ابزار اندازهدنشر فعال هستند، قرار گرفته و به ت یید آنها رسی

به طور اتفاقی انتخاب شدند  نفر به عنوان مطالعه مقدماتی مورد بررسی قرار گرفت که این افراد ناشرانی بودند که 30ابتدا تعداد 

افزار رمن باشد. می 92/0آن آزمون گرفته شد که مقدار آن های که در فاصله یک هفته ای توزیع و گردآوری شد و برپایه داده

آماره میانگین( و  ها در دو قال  توصیفی )توزیع فراوانی وتجزیه و تحلیل دادهباشد. می SPSS 22آماری مورد استفاده 

ن پژوهش برای ایاز آنجایی که در  استنباطی )تحلیل عامل اکتشافی، آزمون فریدمن و رگرسیون چند متغیره( ارائه شد.

ها، دیدگاه ادهدها، پیمایش از ناشران انجام شد، سعی شد در هیچ یک از مراحل گردآوری پردازش و تحلیل گردآوری داده

ه واقعی خود را ها بدون القای نظرات محقق سعی شد پاسخگو دیدگاو نظر محقق اعمال نشود. به طوریکه در گردآوری داده

 دون کم و کاستی و دخل و تصرفی ثبت و مورد پردازش قرار گیرد.منعکس کند و همان نظرات ب

 

 های پژوهشیافته

سال  30تا  11ن ای پاسخگویان باید گفت بیش از دو سوم ناشران مورد پژوهش، دارای قدمت بیهای زمینهدر توصیف ویژگی

م پاسااخگویان مورد کردند. بیش از دو سااو سااال بیان 30تا  11هسااتند. افزون بر این، بیشااتر ناشااران تجربه کاری خود را بین 

صیلات خود را فوق شران تح شتر نا شکیل و بی شتند. در نهایتمطالعه را مردان ت سانس بیان دا سانس و لی سوم  لی اینکه، یک 

دانشگاهی  درصد(، حیطه 4/10درصد( حیطه انتشارات خود را عمومی ذکر کردند پس از آن حیطه تخصصی ) 1/34ناشران )

 تند. ها بیان داشدرصد( و سایر حیطه 9درصد( و حیطه عمومی کودک ) 5/9صد(، حیطه تخصصی دانشگاهی)در 4/10)

 

 «ای در ایران مؤثر هستند؟از دیدگاه ناشران چه عواملی در نشر حرفه» پاسخ به پرسش 

ستفاده شد. در پژوهش حاضر بر پایه نتایج شافی ا شماره جد برای پاسخ به پرسش بالا، از تحلیل عامل اکت و با  2ول 

ها و متغیرهای مورد نظر بودن دادهحکایت از مناساا  77/0(، KMOتوجه به مقدار کفایت بسااندگی کیزر ااااا میر اولکین )

واقع، بر اساس باشد. بهها به یک سری عوامل بنیادی و پنهانی میتر، تقلیل دادهعبارتی روشنجهت انجام تحلیل عاملی و یا به

 باشد.تناس  کافی بین سازه نظری و تجربی تحقیق برقرار میاین نتیجه، 
 

 ایعوامل مؤثر بر نشر حرفه اکتشافیهای تحلیل عامل . نتایج آزمون2جدول 

                                           
 شود. ای خارج میو در واقع از حوزۀ نشر حرفه

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 p

ub
lij

.ir
 o

n 
20

24
-0

4-
20

 ]
 

                             6 / 24

http://publij.ir/article-1-2418-fa.html


(نشدهويرايش /هاي عمومي )زودآيندرساني و كتابخانهفصلنامه تحقيقات اطلاع  

 

7 

 

 KMO 0.77مقدار آزمون 

 8572.335 مقدار خی دو مقدار آزمون بارتلت

 3003 درجه آزادی

 0.01 سطح خطا

 

ها و متغیرها، یک ( نیز نشاااانگر آن اسااات که ماتریس همبساااتگی عاملها با گویه335/8572) 1مقدار آزمون کرویت بارتلت

ای مناس  بوده و از طرف دیگر نیز، همبستگی هر گویهباشد. بدین معنا که، از یک طرف همبستگی درونماتریس واحد نمی

گر تفاوت دارد. در مجموع، با توجه به این های دیها و با همبساااتگی عوامل دیگر با مجموعه گویهعامل با مجموعه گویه

 باشد. ها و متغیرهای تحقیق ممکن مینتیجه، کشف یک ساختار جدید از فایل داده

عامل مورد  9امل اکتشافی، بر پایه تحلیل عنتایج حاصله از تحلیل عاملی، همراه با همسازی هر گویه با عاملها نیز نشان داد که 

صاولات نشار؛ اقتصااد نشار؛ عرضاه و نمایش مح توجه به محتوای گویه عناوین زیر انتخاب شاد:شاناساایی قرار گرفت که با 

رایت؛ ارزیابی و ممیزی نشر؛ تبلیغات، بازاریابی و برندسازی؛ مدیریت نشر؛ پدیدآوری حمایت و پشتیبانی دولت؛ رعایت کپی

شر. شر؛ آموزش و ارتقای توانمندی فعالان ن صیف 3شماره  جدول ن شده  های هر یک از عواملمیانگین مؤلفه، تو سایی  شنا

 باشد. ای میمؤثر بر نشر حرفه

 

 ای کشور: توصیف میانگین عوامل مؤثر بر نشر حرفه3جدول 
 میانگین مؤلفه عامل میانگین مؤلفه عامل

صاد نشر
 اقت

ش 46/4 داشتن منابع مالی
عرضه و نمای

ت نشر  
صولا

مح
 55/2 کمبود ویترین نمایش و عرضه 

 48/2 هاپایین بودن تعداد کتابخانه 47/2 کاهش شمارگان کتاب

 85/3 برگزاری نمایشگاه کتاب استانی 19/4 گذاریامنیت در سرمایه

 21/4 المللی کتاب تهرانبرگزاری نمایشگاه بین 28/4 ثبات اقتصادی کشور

ت کپی  00/3 توان اقتصادی مردم
رعای

ت
رای

 15/4 بسترهای حقوقیسازی آماده 

 33/4 حقوق نشر و مالکیت ادبی و هنری 06/4 تناس  بین عرضه و تقاضای کتاب

 02/4 نظارت بر اجرای درست قوانین نشر 05/4 سودآوری

ی  07/4 گذاری اصولیقیمت
ارزیابی و ممیز

نشر
 

سوی نهادهای  شر کتاب از  نظارت کیفی از ن

 صنفی و فرهنگی  یردولتی

53/3 

 82/2 نظارت کیفی بر نشر کتاب از سوی دولت 28/4 حاکمیت سازوکارهای اقتصادی

 34/2 ممیزی کتاب 17/4 المللیگسترش تعاملات بین

های مشااکلات اقتصااادی و تحریم

 المللیبین

34/2 

ش 
آموز

و 

ی 
ارتقا

توانمند

ی 

فعالان 

نشر
ایجاد رشااته دانشااگاهی تخصااصاای در حوزه  

 نشر

24/4 

                                           
1 Bartlet test of sphercity 
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ت و
حمای

 
ت

پشتیبانی دول
 

 21/4 ارتقاء دانش فعالان نشر 11/2 گرایی در بین مسئولانکمیت

 05/4 آموزش مناس  46/2 رواج ناشران خرده پا

 59/4 هاکیفیت یارانه

ی نشر
پدیدآور

 

 5/2 ضعف در حوزه پدیدآوری

 51/2 رواج کتابسازی 44/3 ایحمایت کمتر از ناشران  یرحرفه

 44/4 تولید کتاب مناس  48/3 مستقیم دولتهای یارانه

 99/1 وابستگی نشر به دولت

ت نشر
مدیری

 

 87/3 های بزرگ نشرگیری بنگاهکمک به شکل

 81/3 های صنفی و فرهنگیتقویت تشکل 96/1 گری دولتتصدی

 42/4 تعامل مؤثر با فعالان صنعت نشر 93/1 دولتی شدن نشر

 32/2 توجهی به استانداردهای نشربی 10/3 نشرحمایت نظام آموزشی از 

 38/4 دسترسی به امکانات و تجهیزات 25/4 بسترسازی برای تحقیق و توسعه

 50/4 های نویناستفاده از فناوری 39/4 ترویج فرهنگ کتابخوانی

یت از انجمن ما های صااانفی و ح

 فرهنگی از سوی دولت

 25/4 نیروی انسانی کارآمد 76/3

ترین یش وی فزا هااای کمااک بااه ا

 عرضه کتاب )تعداد کتابفروشان(

 31/4 داشتن تخصص موضوعی 38/4

 42/4 گذاری مناس هدف 28/4 های دانشگاهیحمایت از پژوهش

 39/4 بهبود سازمان و مدیریت نشر 22/4 اصلاح نظام آموزشی

 16/4 نشرانگیزه برای فعالیت  98/2 ریزی دولت در حوزه فرهنگبرنامه

ت، بازاریابی و برندسازی
تبلیغا

 

سازمان توزیع راه شارکتی  اندازی م

 و فروش از سوی ناشران

 39/4 اجرای مدیریت دانش 10/4

 54/4 فعالیت ابتکاری 28/4 توزیع مناس 

 62/4 ریزی راهبردیداشتن برنامه 24/2 مشکلات زندگی بر کتابخوانی

 48/4 داشتن طرح و مدل کس  و کار 30/2 اعتمادی به نشربی

 66/4 مندی مدیر به نشرعلاقه 50/2 کاهش اهمیت کتاب در بین مردم

 45/4 فعالیت تخصصی 21/4 حوور در بازارهای جهانی نشر

 52/4 روزآمد بودن 37/2 رسانی و تبلیغاتتوجهی به اطلاعبی

 54/4 دانش تخصصی 54/4 مخاط  سنجی و نیازسنجی در نشر

 50/4 داشتن مشاوران علمی 53/4 تقویت بخش بازاریابی

 40/4 اشتغال تمام وقت مدیر در نشر 42/4 ایبازاریابی حرفه

 54/4 داشتن دانش تخصصی نشر 26/4 برندسازی در بدنه نشر

  06/4 رسانی و تبلیغ کتابهزینه اطلاع
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توان به نقش می است 5که حداکثر میانگین  است با توجه به میانگین هر گویههمانگونه که از نتایج جدول بالا قابل مشاهده 

ها، در عامل اقتصاد نشر بیشترین میانگین با توجه به مقایسه میانگینای پی برد. ثر بر نشر حرفهؤآنها در عامل و متغیر مستقل م

-سازوکارهای اقتصادی و کمترین میانگین مربوط به مؤلفههای داشتن منابع مالی، ثبات اقتصادی کشور، حاکمیت برای مؤلفه

 باشد. المللی و کاهش شمارگان کتاب میهای بینهای مشکلات اقتصادی و تحریم

ها و ترویج فرهنگ کتابخوانی و کمترین های کیفیت یارانهدر عامل حمایت و پشتیبانی دولت: بیشترین میانگین مربوط به مؤلفه

 گری دولت و وابستگی نشر به دولت است.  نشر، تصدی شدن های دولتیؤلفهمیانگین مربوط به م

در عامل عرضه و نمایش محصولات نشر، بیشترین میانگین مربوط به مؤلفه برگزاری نمایشگاه بین المللی کتاب تهران و کمترین 

 ها است. مؤلفه مربوط به پایین بودن تعداد کتابخانه

و کمترین میانگین مربوط به  هنریشترین میانگین مربوط به مؤلفه حقوق نشر و مالکیت ادبی و رایت، بیدر عامل رعایت کپی

 مؤلفه نظارت بر اجرای درست قوانین نشر است. 

در عامل ارزیابی و ممیزی نشر، بیشترین میانگین مربوط به مؤلفه نظارت کیفی از نشر کتاب از سوی نهادهای صنفی و فرهنگی 

  یردولتی و کمترین میانگین مربوط به مؤلفه ممیزی کتاب است. 

دانشگاهی تخصصی در حوزه در عامل آموزش و ارتقای توانمندی فعالان نشر، بیشترین میانگین مربوط به مؤلفه ایجاد رشته 

 نشر و کمترین میانگین مربوط به مؤلفه آموزش مناس  است. 

در عامل پدیدآوری بیشترین میانگین مربوط به مؤلفه تولید کتاب مناس  و کمترین میانگین مربوط به مؤلفه ضعف در حوزه 

 پدیدآوری است. 

ریزی راهبردی و کمترین میانگین مندی مدیر به نشر و داشتن برنامههای علاقدر عامل مدیریت نشر، بیشترین میانگین برای مؤلفه

 های صنفی و فرهنگی است. توجهی به استانداردهای نشر و تقویت تشکلهای بیبرای مؤلفه

های مخاط  سنجی و نیازسنجی در نشر و تقویت در عامل تبلیغات، بازاریابی و برندسازی بیشترین میانگین مربوط به مؤلفه

 اعتمادی به نشر است. های مشکلات زندگی بر کتابخوانی و بیبازاریابی و کمترین میانگین مربوط به مؤلفه بخش

 

 «ای در ایران از دیدگاه ناشران کدامند؟ابعاد نشر حرفه»پاسخ به پرسش 

(، KMOاولکین )و با توجه به مقدار کفایت بسندگی کیزر اااا میر  4در پژوهش حاضر بر پایه نتایج جدول شماره 

س  88/0 شن ها و متغیرهای مورد نظر جهت انجام تحلیل عاملی و یا بهبودن داده حکایت از منا ها به تر، تقلیل دادهعبارتی رو

واقع، براسااس این نتیجه، تناسا  کافی بین ساازه نظری و تجربی تحقیق برقرار باشاد. بهیک ساری عوامل بنیادی و پنهانی می

                      باشد.می

 ایثر بر نشر حرفهؤفی عوامل متشاهای تحلیل عامل اک. نتایج آزمون4جدول

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 p

ub
lij

.ir
 o

n 
20

24
-0

4-
20

 ]
 

                             9 / 24

http://publij.ir/article-1-2418-fa.html


(نشدهويرايش /هاي عمومي )زودآيندرساني و كتابخانهفصلنامه تحقيقات اطلاع  

 

10 

 

 KMO 0.88مقدار آزمون 

 2661.437 مقدار خی دو مقدار آزمون بارتلت

 210 درجه آزادی

 0.01 سطح خطا

 

ها و متغیرها، یک ( نیز نشاااانگر آن اسااات که ماتریس همبساااتگی عاملها با گویه437/2661) 1مقدار آزمون کرویت بارتلت

ای مناس  بوده و از طرف دیگر نیز، همبستگی هر گویهباشد. بدین معنا که، از یک طرف همبستگی درونماتریس واحد نمی

گر تفاوت دارد. در مجموع، با توجه به این های دیها و با همبساااتگی عوامل دیگر با مجموعه گویهعامل با مجموعه گویه

 باشد. ها و متغیرهای تحقیق ممکن مینتیجه، کشف یک ساختار جدید از فایل داده

عامل مورد  5امل اکتشافی، بر پایه تحلیل عنیز نشان داد که  عاملهانتایج حاصله از تحلیل عاملی، همراه با همسازی هر گویه با 

هنگی و ادبی؛ عناصااار فنی؛ محافل و مراکز فر توجه به محتوای گویه عناوین زیر انتخاب شاااد:شاااناساااایی قرار گرفت که با 

  رداخته شده است:در ادامه به توصیف این عوامل پ های الکترونیکی؛ عناصر توزیع و بازاریابیپدیدآور و مخاط ؛ سامانه

 شود.ارائه میای های هر یک از ابعاد نشر حرفهدر جدول زیر توصیف میانگین مؤلفه
 

 ای کشور: توصیف میانگین ابعاد مؤثر بر نشر حرفه5جدول 
 میانگین مؤلفه ابعاد

 27/4 توزیع کننده توزیع و بازاریابی

 46/4 بازاریاب

 39/4 کتابفروش

 98/3 کتابفروش الکترونیکی های الکترونیکیسامانه

 26/4 های عرضه محتواپلتفرم

 5/4 پدیدآورندگان پدیدآور و مخاط 

 58/4 خوانندگان

 62/4 ویراستار

 95/3 های صنفی و فرهنگیتشکل محافل و مراکز فرهنگی و ادبی

 ¼ هاکتابخانه

 83/3 های ادبیآژانس

 08/4 های کتابخوانیباشگاه

 37/3 انباردار عناصر فنی

 59/4 طراحی جلد

                                           
1 Bartlet test of sphercity 
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 51/4 گرافیست

 25/4 بندصفحه

 ¼ حروفچین

 01/4 نمایه ساز

 07/4 لیتوگراف

 21/4 صحاف

 17/4 چاپخانه

 

توان به نقش و اهمیت هر گویه به عنوان عنصری از است می 5ای که حداکثر میانگین های ابعاد نشر حرفهبر پایه میانگین گویه

توزیع و بازایابی بیشترین میانگین مربوط به گویه  با توجه به میانگین به دست آمده، در بعد ای در کشور پی برد.نشر حرفه

های عرضه محتوا، در بعد پدیدآور و مخاط  بیشترین های الکترونیکی بیشترین میانگین برای پلتفرمبازاریاب، در بعد سامانه

ها، و در بعد عناصر فنی میانگین برای گویه ویراستار، در بعد محافل و مراکز فرهنگی و ادبی، بیشترین گویه مربوط به کتابخانه

 بیشترین میانگین مربوط به طراحی جلد و گرافیست است. 

 

 «ای کتاب در ایران چیست؟الگوی پیشنهادی نشر حرفه»پاسخ به پرسش 

 اس استفاده شد.اسپیافزار اسبرای پاسخ به پرسش بالا از آزمون رگرسیون چندگانه در نرم 

باشاااد که در جدول ها میآید، پیش نیاز آن، توزیع نرمال دادهآزمونهای پارامتری به شااامار میاز آنجا که این آزمون از نوع 

 زیر گزارش آزمون کولموگروف اسمینوف آمده است. 

 

. نتایج آزمون توزیع نرمال بودن متغیرها6جدول   

 نام متغیر مقدار آزمون سطح معناداری

20/0  026/0  عرضه و نمایش محصولات نشر 

09/0  018/0  حمایت و پشتیبانی دولت 

15/0  031/0 رایترعایت کپی   

12/0  020/0  ارزیابی و ممیزی نشر 

08/0  010/0  تبلیغات، بازاریابی و برندسازی 

20/0  045/0  مدیریت نشر 

09/0  011/0 آموزش و ارتقای توانمندی فعالان  

 نشر

17/0  012/0  پدیدآوری نشر 
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19/0  020/0  اقتصاد نشر 

20/0  019/0 اینشر حرفه   

 

ها از است و بنابراین داده 05/0همانگونه که از نتایج جدول بالا قابل مشاهده است بر پایه سطح معناداری تمامی متغیرها بالای 

 توزیع نرمالی برخوردار بوده و متغیرها قابلیت استفاده در آزمون پارامتری رگرسیون چندگانه را دارد. 

که در سطح کاملًا  (F= 623/10)آزمون فیشر بدست آمده نتایج آزمون رگرسیون چندگانه نشان داد با استناد به مقدار 

ست  ستقل باقی مانده در معادله مجموعه ی بینرابطه معنادارمی توان گفت  (Sig.f=  00/0)معناداری ا های متغیرهای م

نمایشااگر   نیز (R=  %62)ضااری  همبسااتگی رگرساایون چند متغیره اساات. مقدار   "اینشاار حرفه"با متغیر وابسااته 

بیان کننده  (2R= 35/0)ای اساات. اما مقدار ضااری  تعیین همبسااتگی بالا مجموعه متغیرهای مسااتقل با متغیر نشاار حرفه

ان معنادار بوده متغیر مساتقل )یا ت ثیرگذار( که تاثیرشا 5ای توساطنسابت متوساطی از واریانس یا تغییرپذیری متغیر نشار حرفه

 باشد.می

 

ای. نمایش ضری  رگرسیونی هر یک از متغیرهای تحقیق بر  نشر حرفه7جدول  

 B عنوان متغیر
 بتا

 )استاندارد نشده(

SEB 
)ضری  

 خطا(

Beta 
 بتا

)استاندارد 

 شده(

T 
 تی تست

Sig 
 سطح 

 معناداری

 0.01 2.85 0.18 0.245 0.699 عرضه و نمایش محصولات نشر

 0.73 0.33 0.02 0.17 0.05 پشیبانی دولت حمایت و

 0.01 3.66 0.29 0.29 1.09 رایترعایت کپی

 0.03 2.10 0.130 0.30 0.64 ارزیابی و ممیزی نشر

 0.98 0.021 0.002 0.15 0.003 تبلیغات، بازاریابی و برندسازی

 0.01 3.27 0.25 0.10 0.34 مدیریت نشر

آموزش و ارتقای توانمندی فعالان 

 نشر

0.001 0.35 0.01 0.003 0.998 

 0.12 -1.54 -0.11 0.32 -0.49 پدیدآوری نشر

 0.04 2.01 0.14 0.13 0.26 اقتصاد نشر

 32.05 8.36 --- 3.83 0.01 (Constant)عدد ثابت 
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ای، تمامی متغیرهای قابل مشاهده است، در تحلیل رگرسیونی عوامل مؤثر بر نشر حرفه  7همانگونه که از نتایج جدول شماره 

متغیر به خاطر ضااری   5متغیر معرفی شااده تعداد  9مسااتقل )یا ت ثیرگذار( تحقیق به برنامه رگرساایونی وارد شاادند. از مجموع 

متغیرهایی بودند که ت ثیر مسااتقیم بر روی نشاار  به عنوان به معادله وارد شاادند و 05/0رگرساایونی و سااطح معناداری کمتر از 

 شود.ای دارند: حال در زیر به توضیح و تفسیر مختصر آنها بر روی این متغیر پرداخته میحرفه

( بالاترین ت ثیر را بر روی نشااار Beta=  29/0با ضاااری  بتای ) "رایترعایت کپی"با توجه به نتایج بدسااات آمده متغیر    

رایت اساات. در ضاامن علامت مثبت ضااری  این متغیر ای در مرحله اول مت ثر از رعایت کپیبراین نشاار حرفهای دارد بناحرفه

 باشد.  ای میرایت بر روی نشر حرفهنشانگر ت ثیر مستقیم رعایت کپی

ای روی نشاار حرفه( دومین متغیر ت ثیرگذار بر Beta=  25/0با ضااری  بتا ) "مدیریت نشاار"با توجه به نتایج حاصااله متغیر    

 است. بنابراین میزان مدیریت نشر در مرحله دوم، وابسته به مدیریت نشر است. 

ست  شده ا شر»سومین متغیری که به لحاظ وزن بتا وارد معادله  ضری  ت ثیر رگرسیونی  «عرضه و نمایش محصولات ن ست.  ا

 ( است. Beta= 18/0این متغیر برابر با )

ای داشاته اسات. آخرین متغیری که وارد معادله شاد متغیر نشار حرفهبر تاثیر فزاینده  ،(14/0ی  )با ضار "اقتصااد نشار "متغیر 

  است. مدل رگرسیون چند متغیره در صفحه بعد آورده شده است. 13/0با ضری  تاثیر « ارزیابی و ممیزی نشر»
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   ای. مدل تحلیل رگرسیونی میزان ت ثیرات مستقیم عوامل مؤثر بر نشر حرفه1شکل 

نشر 

ایحرفه  

 اقتصاد نشر

 عرضه و نمایش محصولات نشر

 حمایت و پشتیبانی دولت

رایترعایت کپی  

 ارزیابی و ممیزی نشر

 تبلیغات، بازاریابی و برندسازی

 مدیریت نشر

 پدیدآوری نشر

آموزش و ارتقای توانمندی 

 فعالان نشر

14/0  

01/0  

18/0  

11/0

02/0  

29/0  

13/0  

002/0  

25/0  

 عناصر فنی

 محافل و مراکز ادبی

 پدیدآور و مخاطب

های الکترونیکیسامانه  

عناصر توزیع و 

 بازاریابی
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 گیرینتیجهبحث و 

یه تحلیل عامل بر پاو « ای در ایران مؤثر هسااتند؟از دیدگاه ناشااران چه عواملی در نشاار حرفه»در پاسااخ به پرسااش 

 عامل مورد شناسایی قرار گرفت که وضعیت هر یک از عوامل نشان داد:  9اکتشافی، 

 المللی کتاب تهران برگزاری نمایشگاه بینعرضه و نمایش محصولات نشر، عامل  داشتن منابع مالی؛ در در عامل اقتصاد نشر،

بانی دولت،  و در یت و پشاااتی مل حما به افزایش ویترینترویج فرهنگ کتابخعا عداد وانی، کمک  های عرضاااه کتاب )ت

شان(، حمایت از پژوهش شی، کیفیت یارانهکتابفرو صلاح نظام آموز سعه، ا سازی برای تحقیق و تو ستر شگاهی، ب  هاهای دان

شر حرفه شر، بیشترین تاثیر در ن گری دولت، تصدیای از دید ناشران دارد. از طرفی دیگر، ناشران بر این باورند دولتی شدن ن

به  ای از دید ناشااران دارند.پا بیشااترین تاثیر منفی را در نشاار حرفهگرایی، رواج ناشااران خردهوابسااتگی نشاار به دولت، کمیت

در داند و همچنین های توزیع و مطالعه را  عوامل اصاالی میفرهنگنیز  (2016) 1فرهنگ کتابخوانی اشاااره شااد که یوتیسااری

ی صنعت نشر گری در توسعهگری به جای دخالت و تصدی( به اهمیت تسهیل1393ی نشر، داوودی )گری دولتزمینه تصدی

اند که حمایت، نظارت و عدالت دولت نه تنها ( نیز به این نتیجه رسااایده1400الموتی و همکاران )اشااااره نموده اسااات. ترابی

بخشااد، ولی این حمایت بایسااتی ناظر بر فروش( رونق میها )تولید، توزیع، حوزۀ توزیع، بلکه صاانعت کتاب را در تمام بخش

در دو « مداخله دولت»( عامل 1400پرور )های مرتبط با کتاب باشد. بشیری، حسینی مقدم، گودرزی و ضیائیایجاد زیرساخت

 اند.ای از نقش حداقلی دولت و نقش حداکثری دولت در چرخۀ نشر کتاب را مؤثر دانستهگانه

ای را از دید ناشاااران دارند. بیشاااترین تاثیر در نشااار حرفهحقوق نشااار و مالکیت ادبی و هنری رایت، پیدر عامل رعایت ک

تری هم برای محافظت از گذاری اثربخشمتخصااصااین صاانعت چاپ، خواسااتار قانون( بیان نموده اساات که 2018) 2کریچلی

 اند. خوانی شدههایی برای ترویج کتابفروشان و ایجاد برنامهحقوق ناشران و هم کتاب

شر،در عامل  شر حرفه ارزیابی و ممیزی ن شر ممیزی کتاب تاثیر منفی بر ن دهای تاب از سوی نهاکای دارد اما نظارت کیفی بر ن

 سااانجی ومخاط  تبلیغات، بازاریابی و برندساااازی،در عامل ای دارد. صااانفی و فرهنگی  یردولتی تاثیر مثبت بر نشااار حرفه

شر، تقویت بخش بازاریابی، بازاریابی حرفه شترین نیازسنجی در ن س  بی شر حرفهتاثیر مثبت را بای و توزیع منا ای دارند. از ر ن

بلیغات، کاهش ترساااانی و توجهی به اطلاعاعتمادی به نشااار، بیزندگی بر کتابخوانی، بی های مشاااکلاتمولفه طرفی دیگر،

( 1400ئجی و حریری )ترابی الموتی، مطلبی، باب الحواای دارد. اهمیت کتاب در بین مردم بیشااترین تاثیر منفی بر نشاار حرفه

 اند. دانسته یین بودن تقاضا برای خرید کتابای بودن توزیع، پانیز مهمترین مسائل و مشکلات توزیع کتاب،  یرحرفه

شر، در عامل  شر و در علاقهمدیریت ن شر مندی مدیر به ن شترین تاثیر مثبت را بر ن شر، تولید کتاب مناس  بی عامل پدیدآوری ن

قای توانمندی ای دارد. در عامل آموزش و ارتای دارند. از طرفی دیگر، مولفه رواج کتابسااازی تاثیر منفی بر نشاار حرفهحرفه

( آورده 2020) 3اگبونوای دارد. فعالان نشر، ایجاد رشته دانشگاهی تخصصی در حوزه نشر بیشترین تاثیر مثبت را بر نشر حرفه

ست که  شران با پذیرش و کاربرد ارتباطات و فنا صولات و بهرهنا شر نیجریه کیفیت مح صنعت ن ها را وری کتابآوری در 

                                           
1 Yutisri 
2 Critchley  
3 Egbunu 
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 اند.دادهبهبود و افزایش 

عامل مورد  5تشااافی، بر پایه تحلیل عامل اکو « ای در ایران از دیدگاه ناشااران کدامند؟ابعاد نشاار حرفه»در پاسااخ به پرسااش 

 دهد:شناسایی قرار گرفت که نتایج وضعیت هر یک از ابعاد نشان می

صر فنی، مولفه در صفحهعنا ست،  صحاف، چاپخانه، حروفهای طراحی جلد، گرافی ساز؛ در عامل و نمایه لیتوگرافچین، بند، 

های کتابخوانی؛ در عامل پدیدآور و مخاط ، ویراسااتار، خوانندگان و ها و باشااگاهمحافل و مراکز فرهنگی و ادبی، کتابخانه

الکترونیکی مهمترین  های عرضاااه محتوا و کتابفروشهای الکترونیکی، دو مولفه پلتفرمپدیدآورندگان و در عامل ساااامانه

فروشااان به این نکته اشاااره دارند که کتاب( 2019) 1دیاز و ریواس گارساایا-ماگادانآیند. ای به شاامار میعناصاارنشاار حرفه

( برای بهبود 2های الکترونیکی تهدیدی برای آنها باشاااد، )کنند کتاب( واقعاً احسااااس نمی1وجو: )اساااپانیایی مورد پرس

نال مداد های توزیع آنلاکا مالی هم صااالاحیت فنی را مهم قل نابع  بدون در نظر گرفتن فرمت هم م ین برای فروش کتاب 

کنند که موانع اسااتفاده از کتاب الکترونیکی در میان محصااولاتشااان بیشااتر از همه به فقدان تقاضااای ( ت کید می3کنند، و )می

کنناادگااان و ناااشاااران دیجیتااالی مربوط رضااااهیکپااارچااه در محیطشااااان، نیاااز بااه منااابع فنی و بااه توافق رسااایاادن بااا ع

شده در لیتوانی های مجهز به واقعیت افزودهبیان نمودند که کتاب( 2020) 2گودیناویچیوس و مارکلویچیوتهشوند.می شر ی منت

شران نبودند. از نظر مالی پروژه صطفی و عدنانهای موفقی برای نا شران اهل مااند که ( آورده2017) 3م سندگان و نا لزی نوی

کارانکراف 4پدهایی نظیر واتوفور از پلتفرمبه هام  فاده می 5و ایل ند و این پلتفرماسااات جاد مشاااارکت جمعی و کن ها برای ای

هایی، گاهی اثری منتشااار خواهد شاااد که خوانندگان یا اند. با وجود چنین پلتفرمرفتههمچنین ارتباط با خوانندگان به کار می

و توزیع کننده مهمترین عناصاارنشاار  های بازاریاب، کتابفروش،در عامل توزیع و بازاریابی، مولفهکنندگان فراوانی دارد. دنبال

های اطلاعاتی در بعد توزیع و فروش را ضااعیف دانسااته و ( تاثیر فناوری1396یی )آیند. اصااغرنژاد قلعهای به شاامار میحرفه

 آورده است که ناشران در زمینه عرضه و فروش کتاب خود با مشکل مواجه بوده و تحولات کمتری را در آن شاهد هستند. 

انه، به ترتی  و بر پایه نتایج رگرساایون چندگ« ای کتاب در ایران چیساات؟الگوی پیشاانهادی نشاار حرفه»خ به پرسااش در پاساا

ی و ممیزی نشر بر رایت، مدیریت نشر، عرضه و نمایش محصولات نشر، اقتصاد نشر، و ارزیابمتغیر رعایت کپی 5ضری  ت ثیر 

 ای موثر هستند.  نشر حرفه

و دو  یمل درونجزو عواو عرضه و نمایش محصولات نشر  نشر تیریمد، توان سه عامل اقتصاد نشریم عامل 5از  گفتنی است

شر و همچنینابیعامل ارز شمار م رونیعوامل ب تیرایکپ تیرعا ی ممیزی ن شر به   ریتوان گفت تاثیم نی. افزون بر ادیآیاز ن

 تیهم رعا یانشاار حرفه یبرا دهدینشااان م ردیگینشاار کشااور را در بر م یاز فوااا یعامل که هر کدام وجوه 5همزمان 

 یکه برا یعوامل درون دارد هم ریآید تاثیبه شمار م یاو روح حاکم بر نشر حرفه یانشر حرفه یکه بستر لازم برا تیرایکپ

 .است محصولات نشرعرضه و نمایش نشر و  تیریمد ،توسعه و بقا نشر که شامل اقتصاد نشر یریگلشک

                                           
1 Magadan-Diaz & Rivas-Garcia 
2 Gudinavičius & Markelevičiūtė  
3 Mustafa & Adnan  
4 Wattpad 
5 Ilham Karankgraf 
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 :گیری زیر را ارائه دادتوان نتیجههای پژوهش میبا توجه به یافته

شده و دیدگا - صاح ههارزیابی مطالعات انجام  شان میای  سوالات پژوهش ن شران به  سخ نا دهد که میان نظران و پا

قوانین و سازوکارهایی که در این کشورها نشر ایران در مقایسه با نشر کشورهای پیشرفته دنیا فاصله چشمگیری وجود دارد و 

ای شدن در کند. بنابراین برای حرفهای شدن نقش ایفا میرایت در ایران به عنوان مانع اساسی در حرفهجاری است مانند کپی

شر ملزم به رعایت کپی ن است. ای شدای حرفهرایت شویم. این اقدامات گام نخست و ریشهآ از باید بر پایه الگوی جهانی ن

سازوکار حرفه شر حرفهدر واقع  شر تا نحوه تعاملات دولت با ای برای ن سازوکارها از قوانین حاکم بر ن ست. این  ای الزامی ا

 شوند. صنعت نشر و نوع نگاه دولت به نشر و بالندگی و بلوغ صنعت نشر در کشور را شامل می

شران هم میحرفه - شر را در میان نا صنعت ن شدن  سرای  ست به عنوان توان  شاراتی در گام نخ شرکت انت اغ گرفت. 

ای بنا شااود و همانطور که یک یک شاارکت تجاری باید سااتون فقرات آن بر پایه اصااول مدیریت و سااازمان تجاری و حرفه

رود یک ناشاار نیز باید نیازها، علائق و انتظارات شاارکت تولیدی پیش از تولید یک محصااول به سااراغ نیازهای مشااتریان می

مخاطبان خود را درک کند برنامه بازاریابی، برنامه کسااا  و کار و درآمدی داشاااته باشاااد و کلیه فرایندهای تولید کتاب به 

سازوکارها و صورت حرفه شور فاقد  شران ک شتر نا ست بی شته ا شر دا صنعت ن شود. به دلیل برخوردی که دولت با  ای انجام 

 باشند. ای نشر میسازمان حرفه

های ناشاااران چند نکته مهم اسااات یکی بحث قوانین در این موضاااوع رایت، با توجه به دیدگاهکپی در باب رعایت -

گذاری کند. اما تدوین قوانین های مختلف این موضوع را تبیین و قانونای توانسته است جنبهرسد تا اندازهاست که به نظر می

ویه، اجرا و ارزیابی قانون ا ست و طرف دیگر ق ویه ا رایت، تدوین قانون ست به عبارت دیگر، در مدیریت کپییک طرف ق

حلقه فرایندی اساات و حلقه دوم، اجرای قوانین اساات که به زعم ناشااران، مشااکلات اساااساای در اجرای قوانین  3تنها یکی از 

شم نمی ضمانت اجرایی کافی به چ سد اراده جدی هم در این زمینه وجود ندارد.خورد و به نظر میوجود دارد و  با توجه به  ر

سوم مدیریت کپی شور، نادیده یا جدی گرفته نمیضعف در اجرای قوانین، حلقه  شاهد رخوت و رایت در ک شود و بنابراین 

کند رایت معنا پیدا میرایت در کشور هستیم و چون جو حاکم بر صنعت نشر با رعایت کپیکهنگی در قوانین و مدیریت کپی

 شاهد هستیم.  ما صنعت نشر بیماری را در کشور

شگاه - شر برگزاری نمای صنعت ن ست که دولت با کارکرد حمایت از  ستانی نیز از جمله اقدامات دولت ا های ملی و ا

 کند ولی به دلیل اجرای نامطلوب به کژ کارکرد تبدیل شده است. اجرا می

شر حرفهدولت برنامه توسعه - ستها وای و بلند مدتی برای ن سیا شتوانه حمایت ای در ایران ندارد و  ها مقطعی و بدون پ

 ای کشور داشته است. های زیادی را بر نشر حرفهها لطمهکافی است که بیشتر مواقع این حمایت

های مناس  در بین ناشران، ای شدن به دلایلی همچون وابستگی ناشران به دولت، نبود زیرساختنشر ایران تا حرفه -

 رواج کتابسازی و عدم رعایت کپی رایت و ... فاصله زیادی دارد. 
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های مختلف بین ناشران بسیار شبکه همکاری بین ناشران بسیار ضعیف است و تشریک مساعی و هم افزایی در حوزه -

ست،  سعه یافته ا شر آنها تو شورهایی که ن ست که در ک ست. و این در حالی بازیگران بزرگی وجود دارند که نقش کم رنگ ا

 ای در آن کشورها دارند. مهمی در توسعه نشر حرفه

نفعان نشر کشور هنوز بدنه نشر تخصصی نیست و این عدم تخصص در کلیه بدنه نشر شامل مؤلف، ناشر و سایر ذی -

 ای کمی سخت است. وجود دارد و لذا انتظار نشر حرفه

ای ای و تعیین وزن هر یک از عوامل در نشر حرفهداشتن الگوی جامع از نشر حرفهای در گام نخست برای نشر حرفه -

 ای در کشور الزامی است. و نگاشت نهادی نشر حرفه

ای نشدن صنعت نشر، نحوه برخورد دولت با صنعت نشر است. به دلیل سیاستهای دولت، یکی از موانع جدی حرفه -

راز مدت ندارد و وابستگی نشر به دولت به ت یید همه ناشران رسیده است که این بدنه اکثریت نشر کشور توانایی حیات در د

مسئله ریشه عمیقی در صنعت نشر دارد و برای خشکاندن این ریشه باید خود دولت دست به کار شود و برنامه درازمدت برای 

شور تدوین و اجرا کند. برخی دلایل این امر، بلوغ و حرفه شر در ک صنعت ن شدن  شر و ای  صنعت ن تمرکزگرایی دولت در 

تمایل دولت به کنترل و نظارت بر کلیه فرایندهای نشر و عدم تفویض کارها به نهادهای مرتبط مانند انجمن ناشران و .... است 

 ای شدن صنعت نشر است. که باعث وابستگی ناشران به دولت و مانعی بر سر راه حرفه

توانایی لازم برای مدیریت صنعت نشر به صورت متمرکز را ندارد و به ناچار کل دولت به دلیل عدم چابکی و کارا بودن 

-ای از امتیازات مادی و معنوی دولت نمینفعان مختلف صنعت نشر سهم عادلانهبیند و ذیصنعت نشر از این قویه آسی  می

 شود. ای شدن صنعت نشر میبرند و این خود مانعی در حرفه

شود، در ارزیابی ای پیشنهاد میگیری نشر حرفهش مبنی بر ت ثیر ارزیابی و ممیزی نشر بر شکلبا توجه به نتیجه پژوه -

 ای که در حوزه نشر فعال هستند مشارکت داده شوند. های صنفیو ممیزی نشر به  یر از دولت، تشکل

شر حرفه - شر بر ن شنهاد میبا توجه به ت ثیرگذاری اقتصاد ن شر و متولیان های توانشود دورهای پی افزایی برای مدیران ن

شر برای ارتقای مهارت های مرتبط با آن مثل نگارش مدل کس  و کار، طرح توجیه های کس  و کاری و مهارتدر حوزه ن

 افزایی ناشران کشور انجام شود. افزایی و همهای مختلف بازاریابی برگزار و رویدادهای منظم سالیانه برای توانو مهارت

ت لازم برای توسعه صنعت نشر الکترونیک در کشور انجام و موانع توسعه آن شناسایی و برطرف شود و هر تمهیدا -

 ساله گزارشی از صنعت نشر الکترونیک در کشور تدوین و تقسیم کار ملی برای توسعه آن ایجاد شود. 

آید و این ای در دنیا به شاامار میفهها نشااان داد اقتصاااد نشاار مهمترین نیروی لازم برای ایجاد و توسااعه نشاار حریافته -

المللی نشار در دنیا های بینبندیها و پیمایش از ناشاران بیان شاده اسات. و همانطور که در رتبهموضاوع به خوبی در مصااحبه

باشد. اقتصاد نشر وجوه مختلفی دارد که در های اقتصاد نشر میهای استفاده شده مربوط به شاخصشود شاخصمشاهده می

شران برمیرا شر بیش از همه به نا صاد ن شر وجود دارد. و توجه به اقت صنعت ن صورت علمی و خلاق کان مختلف  گردد که به 

 گونه سازمان خود را راهبری و مدیریت کنند. 
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شک یکی از عوامل میافته - شر الکترونیک بدون  شران، ن صاحبه با نا شان داد که بنا به نتایج م شکلؤها ن گیری ثر بر 

بندی جهانی آید. بر پایه تحولات نشر، عصر آینده متعلق به نشر الکترونیک است و در رتبهای در کشور به شمار میحرفهنشر 

شر، ناشرانی که در رتبه شر الکترونیک بالا بوده است که بیش ن بندی از جایگاه بالایی برخوردار هستند میزان فروش آنها در ن

 آید. ای به شمار میهای توسعه نشر حرفهاختصاص داده است و یکی از اهرم از نیمی از درآمد آنها را به خود

 

 پیشنهادات کاربردی

شکل - شر بر  شر حرفهبا توجه به نتیجه پژوهش مبنی بر ت ثیر ارزیابی و ممیزی ن شنهاد میگیری ن شود، در ارزیابی و ای پی

 ای که در حوزه نشر فعال هستند مشارکت داده شوند. های صنفیممیزی نشر به  یر از دولت، تشکل

شکل - شر بر  شر حرفهبا توجه به ت ثیرگذاری مدیریت ن شنهاد میگیری ن شر در ای پی شود، برای بهبود و ارتقای مدیریت ن

ستم سی شور از  شرکتک شود و از ممیزیهای بهبود دهنده مدیریت  ستفاده  شر ا ت های کیفیت مدیریها و ارزیابیهای ن

 برای بهبود مدیریت در حوزه نشر استفاده شود. 

شاااود که با توجه به این که قوانین موجود در این ای پیشااانهاد میرایت بر نشااار حرفهبا توجه به ت ثیرگذاری رعایت کپی -

ضمانت اجرایی و کمیته شود و در این کمیتهای برای اجرای درست کپیحوزه وجود دارد، حتما   رایت در کشور ایجاد 

 های صنفی حوزه ناشران استفاده شود.حتما از اتحادیه ناشران و تشکل

شر حرفه - شر بر ن صاد ن شنهاد میبا توجه به ت ثیرگذاری اقت شر و متولیان در های توانشود دورهای پی افزایی برای مدیران ن

ل کس  و کار، طرح توجیه های مرتبط با آن مثل نگارش مدهای کس  و کاری و مهارتحوزه نشر برای ارتقای مهارت

 افزایی ناشران کشور انجام شود. افزایی و همهای مختلف بازاریابی برگزار و رویدادهای منظم سالیانه برای توانو مهارت

شر حرفه - شر در ن سالیانه ای پیشنهاد میبا توجه به ت ثیرگذاری عرضه و نمایش محصولات ن شود حتما افزون بر نمایشگاه 

شکلکتاب، از روش شگاه مجازی با کمک اتحادیه و ت شود و از های دیگری مثل نمای ستفاده  صنفی کتاب حتما ا های 

های گرافیکی مثل اینفوگرافیک و های جدید برای عرضه و نمایش و همچنین از روشمدیا و تکنولوژیهای مولتیروش

 شر برای مخاطبان استفاده شود.مدیا برای عرضه و نمایش با هدف جذاب کردن حوزه نهای دیگر مولتیروش

 

 های آیندهپیشنهادات برای پژوهش

 های زمانی مختلف مجدد انجام شود تا روند تغییرات الگو رصد شود.شود این پژوهش در بازهپیشنهاد می -

 ها و راهبردها در حوزههای آتی برای تدوین سیاستای برای پژوهششود خروجی پژوهش به عنوان پایهپیشنهاد می -

 نشر قرار گیرد.

شود در قال  پژوهش مطالعاتی الگوی به دست آمده این پژوهش با الگوهای جهانی مورد مقایسه قرار پیشنهاد می -

 گیرد. 

 ای مورد مطالعه قرار گیرد.های مختلف کس  و کار در ایجاد نشر حرفهشود ت ثیر مدلپیشنهاد می -
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 ای مورد ارزیابی قرار گیرند. اقتصاد در نشر حرفههای اقتصادی در علم شود شاخصپیشنهاد می -

 

 منابع
 ( 1380آذرنگ، عبدالحسین .)تهران: نشر کتابدار. چون و چرایی در باب سیاستهای نشر کتاب . 

 های نوین اطلاعاتی بر فرایند صنعت نشر کتاب در ایران و ارائه شناسایی اثرات فناوری(. 1396یی، حسین )اصغرنژاد قلعه

اطلاعات و (، گروه علمPhDنامه دکتری تخصااصاای ). پایانمفهومی فرایند نشاار مدرن و پسااامدرن در کشااورالگوی 

 تربیتی، دانشگاه شهید چمران اهواز.شناسی، دانشکده علومدانش

 ولی، علی؛ و ابوجعفری، روح شر در ایران؛ پیش(. چالش1397اله )اف صادی ن شاخصهای اقت صادی و نهاد  های آمار اقت

شماره  -18، سال انسانی و مطالعات فرهنگیهای علوم انسانی، پژوهشگاه علومنامۀ انتقادی متون و برنامهپژوهشنوآوری. 

9 ،1-17. 

 تهران: تکوک زرین. آشنایی با مبانی چاپ و نشر(. 1381) باب الحوائجی، فهیمه . 

  ،های (. تحلیل آماری ساایر تحول و زمینه1390) نجلا؛ و مؤمنی، فرشااادباب الحوائجی، فهیمه؛ مطلبی، داریوش؛ حریری

 .264-241(، 1) 1، رسانیپژوهشنامه کتابداری و اطلاع. 1387-1358نشر کتاب ایران میان سال های 

 ( شران1400برومند، زهرا؛ و شریفی میلانی، هامون شناسایی پی شر کتاب در ایران. (.  فصلنامه های موثر بر آینده صنعت ن
 .30 -18، 124، شماره 31، سال پژوهی مدیریتآینده

 ( ضیائی پرور، حمید شروین؛ و  شیری، حسن؛ حسینی مقدم، محمد؛ گودرزی،  نگری های نوین و آینده(. فناوری1400ب

 .125-141(، 3) 32، فصلنامه مطالعات ملی کتابداری و سازماندهی اطلاعاتچرخۀ نشر کتاب در ایران. 

 DOI: 10.30484/nastinfo.2021.2909.2056 

 (. الگوی پارادایمی توزیع کتاب در 1400الموتی، منیژه؛ مطلبی، داریوش؛ باب الحوائجی، فهیمه؛ و حریری، نجلا )ترابی

 .2، شماره 13، دوره بداری و علم اطلاعاتمطالعات کتاایران: مبتنی بر رویکرد گراندد تئوری. 

DOI: 10.22055/SLIS.2021.37260.1832 
 ( 1398سعدیان، فاطمه .) ستان آسی شر ا ستان و ارائه الگوی مناس  بازاریابی خدمات در صنعت ن شر ا شناسی صنعت ن

 نامه کارشناسی ارشد مدیریت بازرگانی، موسسه آموزش عالی چرخ نیلوفری آذربایجان.پایان .آذربایجان شرقی

 ( عوامل ت ثیرگذار بر صاانعت نشاار کتاب در ایران. 1399شااریفی میلانی، هامون؛ برومند، زهرا؛ و امیرکبیری، علیرضااا .)

 .258-241، 50، شماره 21، سال ارتباطات -فصلنامه علمی مطالعات فرهنگ

DOI: 10.22083/jccs.2020.167477.2691 

 ( 1378شاااکوری، فرزانه .)نامه . پایانمطالعه تطبیقی میان برآوردها و تحقق اجرایی نشااار کتاب در برنامه دوم توساااعه

 .رسانی. دانشکده علوم انسانی، دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران شمالکارشناسی ارشد گرایش اطلاع

 اندازی یک ساارویس آنلاین خرده فروشااان در رابطه با ایجاد و راهبررساای نظرات کتاب(. 1389پرساات، محبوبه )حق
شی کتاب در ایران شته علوم کتابداری و اطلاع. پایانفرو شد ر سی ار شنا شکده علوم تربیتی و روان نامه کار سانی. دان ر

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 p

ub
lij

.ir
 o

n 
20

24
-0

4-
20

 ]
 

                            20 / 24

https://dx.doi.org/10.30484/nastinfo.2021.2909.2056
https://dx.doi.org/10.22055/slis.2021.37260.1832
http://publij.ir/article-1-2418-fa.html


(نشدهويرايش /هاي عمومي )زودآيندرساني و كتابخانهفصلنامه تحقيقات اطلاع  

 

21 

 

 شناسی، دانشگاه اصفهان.

 ( سمانه شرکت بررسی تاثیر بازارگرایی بر(. 1392خاک مردان،  شهدعملکرد  شهر م شر  صنعت ن نامه . پایانهای فعال در 

 السلام.المللی امام رضا علیهدانشکده ادبیات و علوم انسانی )گروه مدیریت(، دانشگاه بین .کارشناسی ارشد مدیریت نشر

 ( ضا شهریچالش(. 1393داوودی، حمیدر شر در تهران از منظر مدیریت  صنعت ن سی . پایانها و راهبردهای  شنا نامه کار

 دانشکده مدیریت و حسابداری، دانشگاه علامه طباطبایی. .ارشد رشته مدیریت شهری

 ( شهربانو شر(. 1394دیوانی،  سی تطبیقی تعهدات طرفین قرارداد ن شته حقوق مالکیت . پایانبرر شد ر سی ار شنا نامه کار

 فکری. دانشکده حقوق، دانشگاه قم. 

 های ای آمیخته(. بررسااای مقایساااه1398زاده، محمد  )حسااان و عالیه؛ زادولی خواجه، لیلا؛زاده، زندیان، فاطمه؛ موسااای

، 5، سااال علوم و فنون مدیریت اطلاعات شااناساای و ناشااران برگزیده.بازاریابی بین ناشااران رشااته علم اطلاعات و دانش

 2019.1375stim./10.22091: DOI       .51-31، 14، شماره پیاپی 1شماره 

 ( 1393صادقی، مرضیه .)شران شر کتاب الکترونیکی توسط نا ارشد رشته نامه کارشناسی. پایانبررسی پذیرش فناوری ن

 ا. شناسی. دانشکده علوم تربیتی و روانشناسی، دانشگاه الزهرعلم اطلاعات و دانش

 شر حرفه(1378) بهبهانیان، فریدهو امیری، سیدرضا؛ صالحی های دولتی در ایران. ای کتاب و سیاست. بررسی وضعیت ن

 .76-67، پیش شماره سوم:2، سال مجله مدیریت فرهنگی

 شران. (1400) صفاهیه، هاجر شر کتاب از دیدگاه نا صنعت چاپ و ن صاد مقاومتی در  کتابداری و . راهکارهای تحقق اقت

 .49-27: 93، شماره پیاپی 1، شماره 24دوره  رسانی،اطلاع

 ( عوامل مؤثر بر پویش محیطی و گردآوری و اسااتفاده از اطلاعات در حوزه نشاار 1394ضاایایی، ثریا؛ و رسااولی، لیلا .)

 .111 -101، 1، شماره26، دوره فصلنامه مطالعات ملی کتابداری و سازماندهی اطلاعاتالکترونیک. 

 ( 1395عطارزاده، سااعید .)های نشاار کتابآمیز مدیریت ارتباط با مشااتری در بنگاهسااازی موفقیتهای پیادهزیرساااخت .

 نامه کارشناسی ارشد مدیریت صنعتی. دانشکده مدیریت و حسابداری، دانشگاه علامه طباطبایی.پایان

 ( استارت1400علیپور حافظی، مهدی .)های صنایع خلاق فرهنگی در حوزه کتاب در ایران و ارائه سناریوهای توسعه. آپ

 .110-84، 94، شماره پیاپی 2، شماره 24دوره  کتابداری و اطلاع رسانی،

 های اطلاعاتی بر چاپ و نشر کتاب در (. ت ثیر فناوری1395پهلو، عبدالحسین؛ مطلبی، داریوش؛ و اصغرنژاد، حسین )فرج

 .109 - 85، 4، شماره 19. جلد رسانیکتابداری و اطلاع ناشران. ایران از نگاه

 (. بررساای ابعاد اقتصااادی نشاار کتاب الکترونیکی از دیدگاه ناشااران ایرانی. 1391فر، سااپیده؛ و حیدری، ابراهیم )فهیمی

 .20-6، 98شماره ، فصلنامه مطالعات ملی کتابداری و سازماندهی اطلاعات

 ( 1395کریمی، روح الله .)نامه کارشااناساای ارشااد رشااته حقوق . پایانحقوق و تعهدات ناشاار نساابت به قراردادهای نشاار

 مالکیت فکری. دانشکده پردیس، دانشگاه قم.

 ( ضا؛ و چنبری، زهره ستروالدر. 1399کریمی، ر ستان قم بر حس  مدل ا شران ا س  و کار نا وای ک سی ف علوم و (. برر
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 DOI: 10.22091/stim.2020.6290.1490.        180-159، 4، شماره 6، دوره لاعاتفنون مدیریت اط

 گذاری زنجیره ت مین دوکانالۀ کتاب با در نظر گرفتن امکان فروش قیمت(. 1398زاده، میترا )کیانفر، کامران؛ و پشاااوتنی

شی ضای کاه ضای ثابت و تقا شماره 18، پیاپی 10، دوره عملیاتمدیریت تولید و . کتاب الکترونیک در دو حالت تقا  ،

1 ،83-110. 

 ی ادبیات کودک و . نشاار ترجمه(1397) دختپور خالقی چترودی، مه و تربتی، نوشااین؛ خوش ساالیقه، مسااعود؛عرب

ولات و عوامل انتخاب.  ضعیت کنونی، مع شیرازنوجوان: و شگاه  سال مطالعات ادبیات کودک دان شماره 9،  )پیاپی  1، 

17 :)91-112. 

 ستوره )عزت شر. (. تحولات اخیر تکنولوژی1391زاده، م شی کتاب مهرهای ن صلنامه تحلیلی پژوه ششم: ف شماره   ،22-

47. 

 ( شر ایران: مطالعه 1391مطلبی، داریوش؛ و باب الحوائجی، فهیمه صاد ن سی موثر بر اقت سیا (. عوامل فرهنگی، اجتماعی و 

سال شران فعال بین  شریه تحقیقات کتابداری و اطلاع. 1387-1358های موردی دیدگاه نا شگاهین سانی دان ، 46، دوره ر

 .76-51، 2، شماره پیاپی 2شماره 

  بررسی وضعیت مؤلفه های اقتصاد فرهنگ در ایران؛ مقایسه تطبیقی با 1393صیادی، محمد. و ناظمی اردکانی، مهدی؛ .

ضعیت ا شورهای منتخ  دنیا و ارائه راهکارهای بهبود و شور. ک صاد فرهنگ در ک صلنامه راهبرد اجتماعی فرهنگیقت ، ف

 .225-191: 13، شماره 4سال 
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